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Comparieras y companeros de la Asociacion 
Mundial de Radios Comunitarias, America 
Latina y Caribe, AMARC-ALC: 

Compartimos con ustedes la alegria de 
presentarles Cara y serial^ una publication 
con la que nos proponemos contar y dialogar. 
Una cara es un lado, una faceta, un aspecto, 
una parte. Una cara es tambien un rostro. 
Una senal es una muestra, un rastro, una marca. 
Una senal es tambien lo que emitimos dia tras 
dia por nuestros medios de comunicacion. 
Una senal es lo que queda, lo que permanece. 
Una cara es lo que mostramos. Una senal es 
lo que intercambiamos. 
Con Cara y senal nos proponemos contar 
quienes somos, mirarnos y reconocernos. 
Nos proponemos dialogar sobre nuestras 
practicas y experiencias, intercambiar sobre 
nuestros deseos y nuestras discusiones. 
Esta publication es parte del proceso de re- 
fundacion que vivimos, proceso que nos 
ha permitido superar una etapa de crisis 
y que se traduce en el fortalecimiento de 
AMARC -America Latina y Caribe desde una 
perspectiva participativa y descentralizada. 
AMARC-ALC fue refundada como organi- 
zation con el objetivo de que las y los aso- 
ciados se apropien de la red, su red. Algunas 
de las caras y seriales de esa refundacion 
aparecen en este primer numero. Los 
programas estrategicos del movimiento 
-Genero v Legislaciones., Gestion., Agenda 
Pulsar^ Capacitacion y Medioambiente- se 
consolidan dia a dia por medio de cada una 
de sus actividades y por la gestation perma- 
nente de nuevos proyectos e iniciativas. Al 



mismo tiempo, en conjunto con ALER, 
estamos desarrollando los programas 
Centroamerica en Sintonia y Ritmo Sur que 
tienen como objetivo aportar al fortaleci- 
miento de la vigencia y la incidencia de las 
redes nacionales y las emisoras a traves de 
la discusion del proyecto politico comunica- 
cional y de la gestion integral de los medios 
comunitarios de la region. 
AMARG-ALC se encuentra en la tarea de 
organizarse a partir de las 18 representaciones 
nacionales con sus mesas constituidas en ba- 
se a criterios de descentralizacion y biisqueda 
de representatividad de las y los asociados 
y de las representaciones sub regionales 
-andina, Gono Sur, Centro America, Brasil, 
Mexico y Caribe- que junto con la vicepresi- 
denta para America Latina, la representante 
de la red de mujeres y el coordinador regional 
integran nuestro Consejo Regional. 
Nuestras caras son las y los integrantes de 
la red, cada uno de sus cientos de nudos. 
Los proyectos politico-comunicacionales- 
culturales que dieron origen a emisoras 
comunitarias, centros de production, pro- 
gramas radiales participativos, televisoras 
comunitarias y grupos de video alternativo 
y las y los asociados individuales, periodistas, 
academicos e investigadores. Nuestras caras 
son cientos de proyectos alternativos de 
comunicacion constituidos por mujeres y 
hombres que comparten la Utopia de una 
comunicacion diferente. 
Nuestras sehales son las de un movimiento 
politico que lucha, junto a otros actores 
sociales, por el derecho a la comunicacion. 
Nuestra organization no es un fin en si mismo. 
Es un movimiento que se articula con nu- 
merosas organizaciones de la sociedad civil 



con las que compartimos objetivos politicos, 
sociales y culturales transformadores. Por 
eso participamos en la Cumbre Mundial de 
la Sociedad de Information (CMSI) en di- 
ciembre de 2003 y tambien lo haremos en el 
Foro Social de las Americas, en julio de este 
afio y en el Foro Social Mundial en 2005. 
America Latina y Caribe es una region 
marcada por injusticias y desigualdades. 
La sociedad civil tiene -tenemos- la tarea 
historica de reclamar por sus derechos y al 
mismo tiempo aumentar su participation y 
capacidad de incidencia en el espacio publico. 
Desde AM ARC consider amos que la cons- 
truction de verdaderas democracias requiere 
libertad de expresion, legislaciones justas 
para las radios comunitarias, acceso ciuda- 
dano al espectro radiofonico, pluralidad 
informativa, acceso a la information publica 
y derecho a la propiedad ciudadana de me- 
dios de comunicacion. No habra verdaderas 
democracias en America Latina sin partici- 
pation ciudadana y sin el cumplimiento 
pleno de todos los derechos humanos. 
Estas son las tareas de nuestra asociacion. 
Con caras y sehales diversas. 
Este es el primer numero de esta revista. 
Esperamos que muestre nuestras caras y 
difunda nuestras sehales. Esperamos 
construirla entre todas y todos los que 
somos esta red y que sea la expresion de 
nuestras voces, miradas y perspectivas. Las 
y los invitamos a ser parte activa de esta y 
de todas las actividades de nuestro movi- 
miento para asi construir entre todas y todos 
una comunicacion transformadora.^ 

Consejo Regional AMARC-ALC. 
Santiago de Chile, abril de 2004. 
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Las siglas hacen referenda a la creacion de 
un Area de Libre Comercio de las Americas, 
un acuerdo comercial hemisferico de libre 
acceso a los mercados para 34 paises del con- 
tinente, con excepcion de Cuba. El tratado, 
promovido por Estados Unidos, fue lanzado 
en 1994 por 34 jefes de Estado durante la 
Primera Cumbre de las Americas realizada 
en Miami. De esta manera, los gobiernos junto 
a empresarios y grupos trasnacionales pro- 
movieron la creacion del mas grande bloque 
comercial de la historia: un mercado de 13 
trillones de dolares que alcanza a mas de 800 
millones de personas. 

En esa reunion se fijo una agenda comun 
que tiene como prioridad la creacion de un 
acuerdo de libre acceso a los mercados para 
capitales, bienes, mercancias y servicios 
desde Anchorage a Tierra del Fuego. Las 
negociaciones se iniciaron oficialmente en 
1998 y el plazo de ratificacion y entrada en 
vigencia esta previsto para 2005. 
Con la excusa de la integration economica 
continental, el ALCA inrroduciria los acuerdos 
de servicios propuestos por la Organization 
Mundial del Comercio a traves del Acuerdo 
General sobre el Comercio de Servicios 
(GATS) que tiene el mandato de liberalizar 
el comercio mundial de servicios -incluidos 
todos los programas publicos- y eliminar 
gradualmente todas las barreras guberna- 
mentales contra la competencia international 
en este sector. Esta area de inversiones es 
de sumo interes para Estados Unidos ya 
que otorgara a las empresas trasnacionales 
el derecho a competir en el sector de los servi- 
cios publicos subvencionados por el estado 
como sanidad, education, seguridad social, 
cultura y protection ambiental. 
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Uno de los peligros del ALCA y de los tratados 
de libre comercio es que tratan de imponer 
clausulas de proteccion de los derechos de 
propiedad intelectual. El registro de propie- 
dad de las manifestaciones culturales forma 
parte de los intereses en juego que tienen las 
empresas trasnacionales que dominan los 
mercados de las industrias culturales. El 
acuerdo otorgaria a las empresas privadas 
derechos de posesion con respecto a ideas, co- 
nocimientos y creaciones artisticas o culturales 
de los pueblos. Esos derechos de propiedad 
intelectual despojarian a las diferentes comu- 
nidades locales de la posibilidad de difundir 
sus expresiones culturales si estas ya hubiesen 
sido registradas por alguna empresa. 
La Alianza Social Continental, una red ciu- 
dadana creada en 1997, sehala que «practi- 
camente todo lo generado por la actividad 
humana quedaria sujeto a las reglas de libe- 
ralization de servicios, inversiones, derechos 
de propiedad intelectual y acceso al mercado, 
incluida la emision y otras areas de la comu- 
nicacion.* {Alternative! para las Americas^ 
Alianza Social Continental, 2002). 
En cuanto a los temas relacionados con los 
medios de comunicacion, la prioridad de los 
acuerdos generales es imponer una clausula 
que establezca que todo lo que no esta 
explfcitamente excluido queda incluido. Es 
decir que si no existe nada detallado en la 
letra del tratado sobre temas culturales y 
medios de comunicacion, sus pautas de 
regulation quedan bajo las normativas de 
los acuerdos marco que regulan el ALCA. 



En consecuencia, los medios de comunicacion 
formaran parte del paquete de negotiation 
de todo lo vinculado a las industrias cultu- 
rales, regido con la logica de la libre circu- 
lation y acceso a los mercados. Esto permi- 
tira, por ejemplo, que los mercados audio vi- 
suales de los paises sigan invadidos -segura- 
mente en grados superiores a los actuales- 
por producciones de empresas trasnacionales, 
principalmente norteamericanas, que impiden 
el desarrollo de las producciones nacionales 
de los paises mas pequehos. 
El resultado de ello tiene un trasfondo mas 
oscuro: significa la perdida de soberama 
por parte de los paises para establecer poli- 
ticas de proteccion de sus culturas y sus 
medios de information y comunicacion 
frente a la inversion international, que 
tambien incluye al espectro radioelectrico. 
Los medios de comunicacion comunitarios 
tienen una contribution estrategica que hacer 
para lograr el desarrollo social y economico, 
pero un enfoque sostenible requiere de bases 
firmes. Es necesario cenrrarse en el empodera- 
miento de los pueblos y en el fortalecimiento 
de los derechos a la libertad de information 
y de expresion. Por ser la comunicacion un 
derecho basico y una condition para el desa- 
rrollo social, los estados y las instituciones 
internacionales tienen que garantizar el acceso 
a la production, distribution y consumo para 
todos los grupos de la sociedad. 
Los medios de comunicacion comunitarios 
-en particular la radio y la television- cuyo 
servicio es esencial para la sociedad dependen 
del acceso a ciertos recursos que no les estan 
asegurados. La posibilidad de acceder a las 
frecuencias radioelectricas y la apropiacion 
de estandares tecnicos es fundamental para 
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el crecimiento de estos medios, por eso tanto 
los gobiernos como los organismos inter- 
gubernamentales deberian promover una 
distribution de frecuencias y un desarrollo 
de estandares tecnicos adecuados para este 
fin y no dejar estas instancias libradas a la 
voracidad del mercado. 
Ya a nivel de las legislaciones y las politicas 
internas de los paises, la situacion plantea 
grandes desigualdades en cuanto al acceso y 
participation de los medios comunitarios. 
Aunque la situacion varia de un pais a otro, 
los ataques que sufren los medios comunitarios 
van desde concesiones injustas de frecuencias 
del espectro radioelectrico, en las que son 
beneficiadas empresas de comunicacion 
privadas, hasta limitaciones legales a las 
posibilidades de acceder a recursos financieros 
e, incluso, amenazas, persecuciones politicas 
y graves violaciones de los derechos 
humanos de comunicadores 
y comuni- 
cadoras co- 
munitarios. 
Con la imposition 
del ALGA esta situacion 
se profundizaria. 

Las negociaciones para alcanzar el acuerdo 
transitan por distintos climas y surgen, 
segun los casos, versiones a medida de los 
paises, ya que las posibilidades que cada go- 
bierno tiene de entrar en el ALCA dependen 
de los antecedentes directos de su propia 
historia pohtica, economica y cultural como 
su historia de dependencia con respecto a 
los Estados Unidos. Sin embargo desde 
1998 hasta la fecha, su intento de imple- 
mentacion provoca la oposicion masiva de 
toda America Latina. 
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El Movimiento de los Trabaj adores 
Rurales Sin Tierra de Brasil es 
un movimiento de masas for- 
mado por trabaj adores rurales y 
todos aquellos que luchan por la 
reforma agraria, contra la injus- 
ticia y las desigualdades sociales. 
Durante el proceso de construc- 
tion y expansion del MST, la 
creation de diversos frentes de 
atencion posibilito la ejecucion 
de polfticas y proyectos que 
atienden a demandas especfficas 
de production, cooperation, 
medio ambiente, formation, ge- 
nero, salud, education, cultura, 
comunicacion, derechos humanos 
y juventud. Dentro del campo 
comunicacional, el MST trabaj a 
con 158 radios comunitarias, 
universitarias y radios con 
transmision de medio alcance. 
En cuanto a las consecuencias 
del ALCA, el MST afirma que 
«traera las peores consecuencias 
para la comunicacion comuni- 
taria, para los movimientos so- 
ciales y para los pafses latinoa- 
mericanos en general ». 
«No se puede imaginar al ALCA 
como un acuerdo de libre co- 
mercio, sino como una anexion 
del territorio de America Latina 
a los Estados Unidos. 
En Brasil ya existen medidas, 
previas a la aprobacion del ALGA, 
que abren camino para su con- 
cretion: es una realidad la 
apertura al capital extranjero en 



la propiedad de los medios de 
comunicacion, asf como la inva- 
sion cultural a traves del espacio 
despejado en los tines y la tele- 
vision. Apenas seis <familias> 
controlan mas de la mitad de los 
medios y usan su fuerza econo- 
mica y poKtica para perseguir a 
los medios comunitarios. Imagi- 
nen este poder multiplicado por 
el ALCA. Al mismo tiempo, los 
grandes medios de comunicacion 
estan muy endeudados y asegu- 
ran que la entrada de capital 
extranjero podra salvarlos. Asf 
es que apuestan al ALCA su 
supervivencia financier a. 
Brasil paso por un proceso des- 
tructive de privatizaciones. Esto 
acabo con el sistema publico de 
telecomunicaciones, que fue en- 
tregado a empresas transnatio- 
nal como la MCI, empresa es- 
tadounidense que controla la 
antigua estatal Embratel, y otras 
como Telefonica de Espana y 
Portugal Telecom. Este proceso 
y la llegada del capital extranjero 
a los medios de comunicacion 
fueron un ensayo para la creation 
del ALCA. El Estado Brasilero, 
en lugar de negociar con los Esta- 
dos Unidos, deberfa reconstruir o 
crear un nuevo modelo soberano 
en las telecomunicaciones y en 
otros servicios esenciales. 
El Movimiento Sin Tierra parti- 
cipa de la Campana Interconti- 
nental contra el ALCA y procura 



socializar las luchas y decisiones 
a traves de sus medios de co- 
municacion: las 12 radios y el 
periodico Sem Terra. Ademas 
promovimos, en la Campana 
National, un plebiscito que reu- 
nio 10 millones de firmas contra 
el ALCA. Produjimos tambien 
cuatro programas de radio, reu- 
nidos en un CD, que se distribu- 
yeron en las radios comunitarias 
y comerciales de todo el pais. 
Los grandes medios de comuni- 
cacion intentan esconder la ver- 
dadera naturaleza del ALCA, 
informar siempre lo mfnimo 
posible para que la poblacion no 
sepa que esta en juego. A pesar 
de la fuerte represion en su 
contra, los medios de comunica- 
cion populares enfrentan sus 
limitaciones financieras y llevan 
este debate a la mayor cantidad 
de publico posible. Este en jue- 
go el destino de America Latina: 
Si seremos pueblo soberanos o 
volveremos al perfodo colonial 
y esclavista. 

Nuestra tarea es denunciar y 
combatir para impedir este pro- 
ceso que retrotraera a nuestros 
pafses a situaciones coloniales. 
Por eso es necesario que el ALCA 
sea tema de debate de toda la 
poblacion y no solo de los go- 
bernantes y empresarios. No es 
una lucha simple, sera un corn- 
bate largo y debemos estar 
preparados para resistir». 
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Como respuesta inmediata al mutismo con 
que los gobiernos avanzaron en las negocia- 
ciones para la implementation del ALCA, en 
mayo de 1997 y con motivo de un encuentro 
de ministros de comercio del hemisferio, se 
conforma en Belo Horizonte, Brasil, la Alianza 
Social Continental. Este foro de organizaciones 
y movimientos sociales progresistas de las 
Americas fue creado para intercambiar in- 
formation, definir estrategias y promover 
acciones conjuntas en la biisqueda de un 
modelo de desarrollo alternativo y democra- 
tico sustentable para nuestros pueblos. 
El objetivo frente al tratado fue promover un 
espacio de articulation ciudadana donde los 
puntos de vista y posiciones de la sociedad 
civil puedan verse fortalecidos y representados. 
La idea encontro amplia repercusion en foros 
y encuentros paralelos de organizaciones que 
luchan contra las politicas neoliberales y que 
ponen de creciente manifiesto, en cada una de 
las reuniones de los organismos multinacio- 
nales, la falta de legitimidad de estos. 
El Foro Social Mundial de Porto Alegre en 
2002, en la misma fecha en que se realizaba 
el Foro Economico Mundial de Davos, fue 
punto de partida y espacio articulador para 
que movimientos sociales, redes, ONGs y 
otras organizaciones de la sociedad civil 
opositoras al neoliberalismo y otras formas 
de imperialismo, acordaran el lanzamiento 
de la Campana continental contra el ALCA 
a traves de una marcha de 50 mil personas 
por la ciudad brasilera. 



Como uno de los principales aliados del ALCA 
es el silencio, la realization de la Campana 
genero no solo un conjunto de acciones y 
estrategias para bloquear el ALCA sino 
tambien un espacio de discusion. Frente al 
cerrojo de los medios masivos sobre el tema, 
en complicidad con la necesidad de oculta- 
miento de los gobiernos, la comunicacion 
comunitaria y la information alternativa 
fueron una herramienta clave para fortalecer 
la campana contra el ALCA y vincularla con 
las luchas populares de nuestros paises. 
Los medios comunitarios son las unicas voces 
con las que cuentan muchas poblaciones 
postergadas. Como herramienta democrati- 
zadora de la sociedad, los medios de comu- 
nicacion comunitarios proporcionaron una 
alternativa a las imposiciones del mercado y 
amplificaron sus voces de forma significativa 
para dar la batalla contra el ALCA. 
Multiplicada y diversificada en cada punto 
del continente, la formation de redes nacio- 
nales y regionales para apoyar las estrategias 
de comunicacion locales que dieran un debate 
amplio sobre el ALCA facilito la participation 
ciudadana y la influencia poKtica en los niveles 
nacionales y regionales, esfuerzo que se reflejo 
en las campahas de No al ALCA durante 
2003. Mas de 22 millones de personas votaron 
en plebiscitos y consultas populares contra el 
Acuerdo en Brasil, Venezuela, Colombia, 
Ecuador, Argentina y Chile. En cada uno de 
los paises donde se expreso la sociedad civil, 
el ALCA perdio la batalla. ^ 
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Empezaba 1994. Segun la ver- 
sion oficial, el sueno del primer 
mundo llegaba a Mexico con el 
Tratado de Libre Comercio para 
America del Norte (NAFTA en 
ingles). La realidad, desde el 
primer dia, mostro to do lo con- 
trario. Emergio publicamente el 
movimiento zapatista, como 
muestra clara de lo que diversas 
organizaciones civiles y sociales 
habian advertido y denunciado: 
no era posible entrar en un pro- 
ceso de libre comercio porque se 
agravaria la situation de muchos 
sectores economicos. 
Diez arios de experiencia con el 
Tratado entre Mexico, Canada y 
Estados Unidos demuestran que no 
solo afecto de manera gravfsima a 




esos sectores, sino que ademas 
vulnero la soberama national 
y la rectoria del Estado en las 
poKticas publicas y sociales. El 
Tratado se convirtio en un poder 
supranational: sus reglas de 
mercado estan por encima de 
las leyes nacionales. 
Desde el principio, el proceso 
violo el derecho a la informa- 
tion. La gran mayoria de los 
mexicanos nunca supimos lo que 
se estaba negociando. Jamas fui- 
mos consultados sobre algo que 
iba a transformar profundamente 
nuestro sistema de vida. 
La poca information y la tarea 
de alertar sobre el estado de las 
cosas estuvo en manos de los 
medios alternatives. 
Las industrias culturales, inclui- 
da la radio, la television y el cine, 
son esenciales para la identidad 
de un pais. En la negotiation 
del NAFTA, Canada se resguardo 
este capftulo para si y cedio 
frente a las organizaciones so- 
ciales que pugnaban por reser- 
var y proteger a esta industria, 
dado el papel que tiene la cultu- 
ra y la information en la vida 
democratica de los pueblos. 
Con las industrias culturales y 
la information en manos del 
mercado, el Estado se retira 
como instancia rectora de los 
procesos de cultura y comunica- 
cion. Ademas de abandonar su 



responsabilidad en la generation 
e implementation de poKticas 
publicas que tengan a los me- 
dios electronicos como medios 
de servicio publico. Para dar 
paso a esta poKtica neoliberal, el 
Estado mexicano vendio sus 
medios publicos y re tiro gra- 
dualmente los subsidios para los 
que sobre vivieron. Endurecio su 
poKtica en contra de las radios 
comunitarias, hasta llevarlas 
casi a su desaparicion, en aras 
del mercado y sus reglas de 
«autorregulacion» . 
Hoy mas que nunca, cuando los 
grandes monop olios informa- 
tivos intentan imponer su vi- 
sion del mundo, cuando nos 
intentan convencer de que el 
mercado lo es todo para el 
desarrollo de nuestros paises, 
la comunicacion comunitaria 
resulta ser una necesidad impe- 
rante para ejercer la diversidad 
y pluralidad informativa, para 
expresar el desacuerdo y las 
propuestas de la sociedad, 
para dar espacio al debate y al 
dialogo en la construction de 
nuestros imaginarios sociales. 
El NAFTA llego a Mexico y falto 
movilidad social para cuestionar 
la action autoritaria del gobierno. 
Los medios alternativos exis- 
tentes no alcanzaron para dar 
la information necesaria. Las 
consecuencias las vivimos a diario. 
Frente al ALCA, los medios co- 
munitarios y ciudadanos debemos 
tener un papel activo, no solo en 
la difusion de information, sino 
tambien en la comprension del 
fenomeno para impulsar un 
amplio debate publico. Esto nos 
permitira, como red continental 
vinculada a los movimientos 
sociales y con propuestas alter- 
nativas, presenciar y potenciar 
la negativa de los pueblos a ser 
el area comercial de los paises 
del norte. 
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«Un pueblo 

economicamente esclavizado, 
pero politicamente libre, 
terminara 

perdiendo todas sus libertades». 
Jose Marti 

Participa, vota, organizate, 
fueron las consignas lanzadas 
desde el equipo de Radio Re- 
belde, para la realizacion de la 
Campana No al ALCA en el 
marco de la Consulta Popular 
en Paraguay entre los dias 26 
de octubre y 9 de noviembre 
de 2003. 

La iniciativa de la Consulta 
Popular fue llevada adelante 
por mas de 30 organizaciones 
sociales, sindicales y campesi- 
nas, con las que cotidianamente 
Radio Rebelde interactua, ya 
que uno de nuestros objetivos 
es ser una herramienta de libre 
expresion de los diferentes sec- 
tores. Ademas, tenemos como 
principio expresar en nuestra 
programacion contenidos basados 
en la soberama e independencia 
de los pueblos. Por este motivo, 
un tema como el del ALCA, 
que afecta directamente a estos 
principios, no podia quedar 
fuera del debate con nuestra 
comunidad. 

Luego de haber discutido al in- 
terior del Consejo de la radio y 
de haber realizado varios talleres 
con los voluntarios acerca del 
ALCA empezamos a participar 
de las reuniones de organization 
de la Consulta Popular, en las 
que nos comprometimos a desa- 
rrollar una campana acerca del 
ALCA, haciendo enfasis en como 
afectana a las comunicaciones, 
y a organizar la realizacion de 
la Consulta en los barrios donde 
nos encontramos trabajando: 
Barrio Obrero, Tacumbu y Ro- 
berto L. Petit. Estas zonas se ca- 
racterizan por el alto nivel de or- 
ganization de los vecinos para 
llevar a cabo emprendimientos 
de caracter comunitario y social. 



Se conformaron tres equipos de 
trabajo interno: el de informa- 
tion y difusion, que tiene como 
responsabilidad producir mate- 
riales informativos acerca del 
ALCA (tripticos, volantes, mi- 
crop rogramas, etc.), el equipo 
de capacitadores -encargados 
de realizar seminarios y talleres 
de capacitacion en el barrio- 
que trabajo principalmente con 
dos sectores: el estudiantil y el 
de comisiones vecinales; y el 
equipo de organization, encar- 
gado de realizar visitas casa por 
casa en los tres barrios, para 
llevar a cabo las votaciones de 
la Consulta Popular. 
El lanzamiento de la Campana 
se realizo el 25 de octubre con 
un Seminario acerca del ALCA 
y las Comunicaciones. De el 
participaron como disertantes, 
representantes del Sindicato de 
Periodista y dirigentes de ra- 
dios comunitarias. A traves de 
este encuentro se pudo concluir 
que el ALCA promueve el si- 
lencio de los medios alternati- 
vos y solo da lugar a los medios 
masivos de comunicacion que 
estan bajo las ordenes de pode- 
rosos empresarios, dejando al 
margen a una inmensa mayoria 
sin poder expresarse. 
Fueron cuatro semanas de intenso 
trabajo, en las que pudimos 
percibir diversas reacciones de 



los vecinos y vecinas, pero par- 
ticularmente hubo una que nos 
llamo la atencion: a pesar de 
que el ALCA es un proyecto que 
fue disenado a espaldas de los 
sectores sociales, la gente nos 
decia que nuestro futuro esta en 
juego y que como pueblo debe- 
riamos hacer escuchar nuestra 
voz de descontento. Una de las 
formas de realizarlo era a tra- 
ves de esta Consulta, ya que la 
misma fue negada y ocultada 
por el gobierno. 
Creemos que la consigna es lu- 
char contra el monopolio de la 
information y las comunicaciones 
y apostar a devolver la voz a los 
sin voz. En fin, al pueblo. 
Ademas es necesario plantear 
otro tipo de integration conti- 
nental que al mismo tiempo se 
torne una necesidad para los 
pafses que desean afirmar su 
soberama para construir una 
sociedad justa y solidaria. 
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«La Voladora es un proyecto de locos », se 
definen. «En muchos sentidos, un proyecto 
que nosotros creemos que se parece mas a 
un poema, o a una pintura, o a un graffiti. » 
La Voladora esta inserta en un paisaje de be- 
lleza asombrosa: un volcan y una montana 
impresionantes que son parte, claro, de la 
identidad del lugar. «Pero aqm se ha perdido 
la capacidad de asombrarse ante la belleza 
de lo que nos rodea, ante la oportunidad de 
disfrutarlo, defenderlo, aprovecharlo.» 
Seguramente es por esto que mucho en La 
Voladora. } practicamente todo, tiene que ver 
con la busqueda de la belleza, con la lucha 
por crear un mundo habitable, que no niegue 
la estupidez, pero que aprenda a reuse de 
ella. « Creemos que la radio es el instrumento 
para convocar a la gente de esta comunidad 
a recuperar la oportunidad de ver la belleza, 
de vivirla, de propiciarla.» 
El volcan Popocatepetl no solo le da identidad 
a la comunidad. Tambien la convierte en una 
zona de alto riesgo. De hecho, Amecameca 
es el punto mas cercano del Estado de 
Mexico al crater del volcan. 
Cuando la actividad volcanica es intensa, 
Amecameca llega a los medios nacionales e 
internacionales de comunicacion, que mu- 
chas veces en lugar de informar propician el 
desorden y la paranoia. Durante la contin- 
gencia volcanica de diciembre de 2000, las 
gasolineras se abarrotaron y la gente pre- 
guntaba como llegar a los refugios. Minutos 
antes, en cadena nacional, habian dicho 
-equivocadamente- que Amecameca estaba 
siendo evacuada. La Voladora transmitio 
durante las dos semanas que duro la contin- 
gencia volcanica desde las instalaciones de la 
Casa de la Cultura Sor Juana Ines de la 



Cruz. Este esfuerzo signified un paso funda- 
mental para la consolidation del proyecto 
f rente a las autoridades locales y nacionales, 
que agradecieron e incluso hicieron uso de 
la radio como una forma mas directa de 
comunicarse con la gente, y, a la sociedad de 
Amecameca que otorgo su reconocimiento a 
La Voladora. 

Tres meses antes, esta radio habia comenzado 
sus trasmisiones desde el kiosco de la plaza 
central de la cabecera municipal. La forma en 
que los amecamequenses se apropiaron de la 
radio sobrepaso todas las expectativas. Al 
principio saludaban, voceaban personas ex- 
traviadas, pedian canciones y, de a poco, 
empezaron a realizar sus propios programas. 
Desde el kiosco, La Voladora trasmiua todos los 
domingos desde las 12 del dia hasta las 7 de la 
noche. La radio crecio rapido: tres ahos mas tar- 
de, esta al aire las 24 horas, los 365 dias del aho. 
Del kiosco a la Casa de la Cultura, de alh a 
la Casa de La Voladora, nuevo paso por la 
Casa de la Cultura y la ultima mudanza en 
junio de 2003, a «La Casa de las Voces». Las 
escenografias cambiaron, pero permanecen 
vigentes los principios que dieron nacimien- 
to al proyecto: la generation de opinion pu- 
blica, la organization comunitaria y el im- 
pulso de acciones para atacar problematicas 
centrales en la comunidad. 
Hoy, La Voladora no solo es una radio, es tam- 
bien un lugar de encuentro. Un espacio abierto 
a todas las manifestaciones del arte, «con todas 
las modestias del caso», acotan. Cuadros en las 
paredes, libros en los estantes y la invitation 
sincera para disfrutar de todo eso. A traves del 
disfrute del arte y el conocimiento, estos espa- 
cios de difusion y creation cultural y artistica 
sirven de estmiulo para la creatividad y la 
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formation de los miembros de la comunidad. 
Sin prejuicio de filiation politica, creencias 
religiosas, preferencias sexuales, modos de 
vida La Voladora quiere dar voz a todos los 
miembros de la comunidad. Al aire esto se 
nota: esta la informacion de interes para la 
comunidad, las experiencias de radios co- 
munitarias del pais y del mundo, los temas 
ambientales, de desarrollo, no-violencia. Se 
habla de derechos sexuales y reproductivos 
de los y las jovenes de America Latina, se 
habla de prevention de violaciones, de dere- 
chos humanos, ciudadanos, de las mujeres y 
los nihos, se habla de religion, de deportes, 
de discapacidad. Se habla del rescate del 
patrimonio cultural, se habla de arte, de 
literatura y de musica y tambien se la escucha: 
musica popular contemporanea, musica 
bohemio- vocal, rock del viejo y del nuevo. 
A principios de 2003 La Voladora realizo una 
completisima cobertura del proceso electoral 
del Estado de Mexico que puso al aire de la 
radio aquellos imperativos que fueron piedra 
fundamental del proyecto: luchar por una 
nueva forma de informacion, sin criterios ten- 
denciosos o de censura; lograr la interaction 
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de todos los actores de la comunidad en el 
proceso comunicacional, poniendo el enfasis 
en valores como la inclusion, la tolerancia, el 
respeto a la diversidad, la cooperation comu- 
nitaria y la apertura de espacios de expresion. 
Demostraron que ima comunicacion inclu- 
yente y sin intereses partidarios es posible. La 
comunidad se reunio alrededor de la radio, en 
el mercado, y escucho con cierta sorpresa que 
todos los candidates presentaron sus platafor- 
mas en La Voladora^ sin distinciones ni privi- 
leges. Durante las elecciones, un equipo de 
doce reporteros ciudadanos informaron al aire 
de La Voladora^ y a toda Amecameca, sobre 
la situation en las casillas y el ambiente que 
se estaba viviendo en la comunidad. 
La Voladora hace que la radio este presen- 
te en el espacio publico, lleno de vida, y 
acerca la comunidad al medio. «Creemos 
que la radio es un medio bello, pero no un 
fin en si misma, un medio para la difusion 
de la identidad y la cultura propias de la 
comunidad, para la ampliacion de los cau- 
ces de vida democratica, para impulsar la 
participation ciudadana... y para evidenciar 
la belleza de las cosas.» ^ 

El 10 de septiembre de 2003 tres agentes de la 
Secretaria de Gomunicaciones y Transportes 
intentaron confiscar el equipo y las instalaciones de 
La Voladora Radio. La gente formo una valla e 
impidio que los policias armados llegaran a la cabina. 
La rata del graffiti es Jorge Alvarez Hoth, 
Subsecretario de Gomunicaciones quien, tiempo 
despues del atentado, amenazo a la representation 
mexicana de AMARC con el inicio de procesos 
judiciales contra la direction de la radio si 
continuaban al aire. Durante 15 dfas se hicieron 
transmisiones alternativas en parques y plazas 
publicas y exposiciones callejeras. Pero La Voladora 
volvio al aire y asf continuan, luchando por sus ideales. 
«E1 mundo a nuestro alrededor no es siempre lo 
que queremos», dice Daniel Ivan, director de La 
Voladora Radio., «el mundo a nuestro alrededor 
dista mucho de ser lo mejor. Pero en esta guerra 
nos definimos. En esta y en el futuro.» 



Centro de Comunicacion Voces Nuestras 
(506) 2248651/2832105. 
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Sabanilla, Montes de Oca, San Jose, Costa Rica. 
info@vocesnuestras.org/ www.vocesnuestras.org 
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«Tan larga como corta, tan mia como nues- 
tra, inicia aqm la historia de sublevacion de 
mi cuerpo.» Y la historia es la de una mujer 
que lucha contra la dictadura de los cuerpos 
perfectos o contra los recuerdos de una 
nihez de privaciones, castigos y verduras 
robadas en el mercado del pueblo. 
« ^Cuando fue la primera vez que te callaron? 
^Cuando fue la primera vez que decidiste 



tomar la palabra?» fueron las preguntas 
motivadoras del concurso Mujeres, Image- 
nes y Testimonios que organizo el Centro de 
Comunicacion Voces Nuestras en 2002. 
Una mujer escribe sobre otra mujer o sobre 
si misma, sobre la que fue o sobre la que 
quiere ser. 
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Este concur so, que tambien dio origen a un 
libro y a la adaptation radiofonica de los 
testimonios, es una de las tantas actividades 
que realiza Voces Nuestras con el objetivo 
de contribuir al reconocimiento de las 
identidades. Sus integrantes sostienen que 
«conocer y recuperar las caracteristicas de 
los diversos sectores socio- culturales brinda 
criterios para que las diferencias no se 
traduzcan en desventajas para los sectores 
con menor acceso al poder. » 
Este aho, el concurso tiene como lema «Ese 
origen que no quiero olvidar» y busca motivar 
a hombres y mujeres a escribir y fotogra- 
fiarse desde sus raices y sus vivencias. Esta 
segunda edition del concurso se realiza con 
el apoyo de un conjunto de organizaciones 
de la sociedad civil que trabajan en cuatro 
regiones diferentes de Costa Rica. 
Voces Nuestras fue creado en 1989 y actual- 
mente desarrolla varias lmeas de trabajo: 
capacitacion y asesoramiento en estrategias 
de comunicacion a organizaciones y grupos, 
creation y divulgation de producciones radio - 
fonicas, intercomunicacion e investigation. 
Uno de los elementos comunes a estas activi- 
dades es el desarrollo de «metodos creativos 
que posibiliten la toma de decisiones para la 
action comunitaria, la incidencia y la difu- 
sion.» Sus integrantes seiialan que tanto en 
las producciones radiofonicas como en la 
investigation y capacitacion en comunicacion 
se proponen «recrear la vida cotidiana con 
sus contradicciones, expectativas, sinsabores 
y triunfos, apoyando a los y las oyentes, viden- 
tes, lectores y participantes en sus procesos 
personales y en la construction de identidades 
individuales y colectivas, basadas en la 
autoafirmacion y la solidaridad. » 



Si de recrear la vida cotidiana se trata, el 
formato ideal es la radionovela. Voces Nues- 
tras ofrece a las radioemisoras de la region, 
radionovelas ambientadas en America Latina, 
con historias atrapantes y, al mismo tiempo, 
reflexivas y propositivas. Lomas de Pasion 
retrata la vida de una comunidad amenazada 
por la instalacion de una mina a cielo abierto 
que busca su propio destino. La otra cara del 
amor habla de mujeres que superan situa- 
ciones de violencia. Mas alia de la frontera 
refleja las luchas y esperanzas de las mujeres 
migrantes nicaragiienses en Costa Rica con 
el objetivo de promo ver las relaciones de 
respeto y equidad hacia ese sector de la 
poblacion. A lo largo de 60 capftulos, La 
Heredera narra la historia reciente de Gua- 
temala, para Voces Nuestras su production 
fue muy importante porque «es la mas larga 
que se ha producido y la primera que se rea- 
liza en coproduccion -con la organization 
Soros- a nivel international. » 
Entre las radionovelas producidas por Voces 
Nuestras^ Tiempo de Huracanes merece ser 
destacada especialmente. En 1998, veinte 
mil centroamericanos y centroamericanas 
murieron y un millon perdieron sus viviendas 
como consecuencia del huracan Mitch. Las 
lluvias y los vientos afectaron principalmente 
a las comunidades pobres de la region que, 
sumado a sus precarias condiciones de vida, 
desconocian medidas de prevention y 
respuesta ante desastres naturales. 
Un conjunto de organizaciones y organis- 
mos internacionales -entre ellos EIRD 
(Estrategia International para la Reduction 
de Desastres) - tuvieron la iniciativa de disehar 
la campaha Tiempos de huracanes, tiempo 
de prevencion. Una de las acciones fue la 
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production, realizada por Voces Nuestras^ 
de la radionovela Tiempos de Huracanes 
que en octubre de 2002, fue emitida por 46 
radios de Panama, Costa Rica, Nicaragua, 
El Salvador, Honduras y Guatemala y mas 
adelante fue utilizada en talleres de capa- 
citacion en prevencion de desastres y en 
actividades escolares. Las cuatro historias 
narradas se desarrollan en comunidades con 
diversos grados de preparation ante ca- 
tastrofes haciendo hincapie en como una 
comunidad organizada puede adoptar medidas 
de prevencion que permiten reducir los daiios 
en casos de catastrofes naturales. 
Otro de los principales objetivos del Centro es 
la construction de procesos de comunicacion 
participativa caracterizados por relaciones 
equitativas en las que «las personas com- 
parten experiencias, information, senti- 
mientos y propuestas para crecer individual 
y colectivamente.» Cuando los procesos de 
comunicacion son participativos se consideran 
las necesidades e intereses de los grupos 
socioculturales. Por este camino tambien es 
posible mejorar la presencia e incidencia de 
estos grupos en los procesos de desarrollo y 
de tomas de decisiones, como asi tambien 
en los medios de comunicacion. Seydi Salas, 
una de las integrantes del equipo, remarca 
que este modelo de comunicacion promovi- 
do por Voces Nuestras^ «incorpora las pers- 
pectivas de genero, identidades diversas y 
desarrollo sostenible.» 

De aqui se desprende otro de los ejes centrales 
de trabajo de Voces Nuestras: la relation entre 
comunicacion y desarrollo. De esta forma, 
partiendo de la pregunta como aporta la 
comunicacion al desarrollo de nuestra so- 
ciedad, comunidades y organizaciones, han 



sistematizado herramientas para la planifi- 
cacion de la comunicacion desde un enfoque 
participativo. El resultado puede verse, y 
aprovecharse, en el manual «Diseiio partici- 
pativo de estrategias de comunicacion. Para 
la incidencia, difusion y articulation » editado 
en 2003. Tan importante como el resultado 
fue el proceso que le dio nacimiento. Seydi 
Salas relata que el libro «fue el resultado de 
un amplio trabajo de aplicacion y validation 
con organizaciones en toda Centroamerica y 
conto con los aportes de los participantes 
del primer curso centroamericano de For- 
mation de Facilitadores, que se realizo 
entre agosto de 2000 y julio de 200 1.» 
Con el objetivo de compartir la experiencia 
acumulada, ademas de continuar con sus 
servicios de asesorias, Voces Nuestras abrio, 
desde 2002, un programa de cursos cortos 
dirigidos a organizaciones sociales en los que 
se trabajan temas como diseiio participativo 
de estrategias de comunicacion, comunica- 
cion e imagen institutional y uso estrategico 
de la radio. En estos cursos han participado 
ya mas de 15 organizaciones de Costa Rica. 
Potenciar los procesos de comunicacion 
participativa y reconocimiento de las iden- 
tidades es uno de los principales objetivos 
de Voces Nuestras. Porque, en sus propias 
palabras, «reconocer las identidades y la 
diversidad sociocultural nos permite evi- 
denciar e interpretar los mecanismos ocul- 
tos que perpetuan el sistema patriarcal, 
clasista, racista, etario y excluyente en el 
que vive la sociedad y entrar en un dialogo 
de saberes.»^ 
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El 3 de febrero pasado, represen- 
tantes de AMARC Bolivia fueron 
recibidos por Luis Fernando Arze, 
Director General de Telecomuni- 
caciones, para insistir con el tra- 
tamiento del proyecto de Decreto 
Supremo sobre radiodifusion 
comunitaria. La elaboration de 
este texto significo un proceso de 
cerca de un ano de consecutivos 
encuentros de los que participaron 
el Director del Programa de Le- 
gislations de AMARC -ALC, 
Gustavo Gomez, el comunicador 
boliviano Alfonso Gumucio Da- 
gron, el especialista argentino 
Miguel Julio Villafane, y Rosa 
Laguna del Ministerio de Justicia, 
entre otros. 

En noviembre de 2003, alcanzo 
su forma final este proyecto de 
Decreto Supremo que «tiene por 
finalidad establecer el regimen de 
simplification de tramite de ob- 
tencion de licencia y de exencion 
de pago de tasa de regulation y 
derecho de asignacion y uso de 
frecuencias para la Radiodifusion 
Comunitaria. » La Ley de Teleco- 
municaciones vigente solo incluye 
a medios estatales, gubernamen- 
tales, comerciales o privados y 
no contempla la figura de medios 
comunitarios. 

Hasta el momento, se espera que 
el proyecto de Decreto Supremo, 
modificatorio de esta ley, sea tra- 
tado -y aprobado- por el Vicemi- 
nisterio de Telecomunicaciones, 
teniendo en cuenta el crecimiento 
de las radios comunitarias en el 
medio rural e indigena y el reco- 
nocimiento al papel de los medios 
comunitarios que el Presidente 
boliviano, Carlos Mesa, expreso 
durante la Cumbre Mundial de 
la Sociedad de la Information. 



Del 19 al 23 de abril se llevo a 
cabo en Quito, Ecuador, el Taller 
La Onda Rural: Encuentro Lati- 
noamericano sobre radio, NTICs, 
y desarrollo, convocado por la FAO 
en conjunto con ALER y AMARC. 
Las nuevas tecnologfas de la in- 
formation y las posibilidades de 
acceso para la poblacion rural 
fueron los ejes del encuentro: si 
bien las NTICs han acelerando el 
ritmo y el volumen de la informa- 
tion, esta revolution informatica 
excluye a los mas de mil millones 
de pobladores rurales pobres 
que hay en todo el mundo. Aun 
en los casos en que Internet esta 
disponible, su uso efectivo se 
encuentra impedido por las bajas 
tasas de alfabetizacion y los bajos 
niveles educativos. 
En el cierre del encuentro se soli- 
cito «a las redes que ya desarrollan 
estrategias y acciones en materia 
de polfticas de comunicacion, 
radios comunitarias y TICs que 
sumen sus experiencias, capacida- 
des y recursos a esta Iniciativa 
Regional, asuman un compromiso 
con este componente y aporten las 
bases para su implementation » . 
En este sentido, la Declaration 
Final de La Onda Rural incluye 
entre sus puntos principales el 
compromiso de creation de la 
Iniciativa Latinoamericana de 
Comunicacion para el Desarrollo 
Rural: La Onda Rural. 
Ademas, se conformo el Comite 
Promotor Initial, del que participa 
AMARC -ALC, para apoyar una 
iniciativa latinoamericana y del 
Caribe sobre Radio Rural y Co- 
municacion para el Desarrollo 
Rural. Este deb era establecer un 
plan de trabajo para comenzar a 
dar cumplimiento a compromisos 
en los campos de poKticas, capa- 
citacion y contenidos que ha de- 
fa atido el taller La Onda Rural. 



Las radios comunitarias alcan- 
zaron el cuarto lugar en au- 
diencias en el Gran San Pablo. 
Segun el ultimo estudio de 
lb ope, el total de las «otras FM» 
-segun la denomination que 
recibieron en el ranking- son 
escuchadas por mas de 130 mil 
oyentes por minuto, un numero 
que sorprendio a los organis- 
mos oficiales. Por debajo de las 
radios comunitarias hay, nada 
mas ni nada menos, que 34 FMs 
consideradas por Ibope. 
Diez anos atras, en 1994, «las 
estaciones que transmiten sin 
autorizacion del gobierno» 
tambien estaban en cuarto lugar, 
pero comenzando a contar del 
ultimo hacia el primero: ocupaban 
la 23° position en el ranking entre 
las 27 radios contabilizadas. 
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MEXICO 

RADIO TEOCELO RECIBIRAEL 
PREMIO NACIONAL DE PERIODISMO 

RECONOCIMIENTO ALA 
COMUNICACION COMUNiTARiA 



En el marco de la Campana por 
la Autorizacion de las Radios Co- 
munitarias, COMUNICA y la Red 
de Radios Populares -gremios 
que nuclean a las radios comu- 
nitarias paraguayas- convocaron 
a movilizaciones populares en 
reclamo de la « j autorizacion 
ya para las 135 radios comuni- 
tarias !», en defensa de la de- 
mocratization de la comunica- 
cion y la libertad de expresion e 
informacion. 

Desde 1991, con la aparicion de 
las primeras experiencias de 
radios comunitarias en el pais, 
la Comision Nacional de Teleco- 
municaciones (CONATEL), ha 
restringido, obstaculizado, pro- 
hibido, censurado y perseguido 
radios comunitarias en todo el 
territorio nacional secuestrando 
equipos y allanando dependencias 
de las radios comunitarias. 
A principios de 2004, el ente 
regulador anuncio el llamado 
publico a autorizacion de radios 
comunitarias haciendo tabla ra- 
sa de los derechos adquiridos en 
estos 13 ahos de lucha. Actual- 
mente se ha reabierto la Mesa 
Multisectorial de Negociaciones 
con CONATEL, formada en 2002, 
donde los gremios plantearon, 
entre otros puntos, el reconoci- 
miento a los derechos adquiridos 
por las radios comunitarias. 



Entusiasmo, desafio y profesiona- 
lismo fueron los denominadores 
comunes para quienes partici- 
paron del Segundo Taller Genero 
y Comunicacion el domingo 25 
de abril en Uruguay. 
Desde el Palacio Legislativo los 
participantes del encuentro se 
trasladaron a la Ciudad de Fray 
Marcos, donde fueron recibidos 
por los anfitriones locales y 
responsables de Radio Latorre 
106.1 FM. 

Despues de una visita a las ins- 
talaciones de la radio, comenzo 
el Segundo Taller Genero y 
Comunicacion^ encabezado por 
integrantes de Radio Vilardevoz. 
Con una dinamica de presenta- 
ciones y una smtesis de la ex- 
periencia del Taller Genero y 
Sexualidad, realizado a fines de 
2003 en Sauce, se dio inicio 
formal al encuentro. 
Los 45 integrantes del Taller, 
de entre 13 y 87 ahos de edad, 
se dividieron en dos grupos de 
trabajo para considerar los temas 
de genero y comunicacion. Las 
conclusiones generales de la 
jornada abrieron nuevas pre- 
guntas y puntos de partida en 
este importante tema. 



Un merecido reconocimiento 
para Radio Teocelo y un gran 
orgullo para AMARC: el 27 de 
abril se dieron a conocer los 
nombres de los ganadores del 
Premio Nacional de Periodismo 
2003 donde esta radio comuni- 
taria del estado de Veracruz fue 
elegida en la categoria de orien- 
tation y servicio a la comunidad. 
El premio sera otorgado a la 
emision «Cabildo Abierto», 
que desde hace seis ahos lucha 
contra los cacicazgos en la re- 
gion y por la transparencia de 
la gestion publica. 
Con 38 ahos de vida, Radio 
Teocelo es inspiradora y refe- 
rente en cuanto a la construction 
colectiva de las radios comuni- 
tarias. Los recursos aportados 
por la comunidad y el permiso 
de operation garantizan inde- 
pendencia y dan certidumbre al 
proyecto. A pesar de las multi- 
ples y variadas dificultades que 
Teocelo fue atravesando, hoy es 
en Mexico una de las mas impor- 
tantes opciones de informacion y 
orientation para una poblacion 
de 300 mil habitantes. 
El Premio Nacional de Periodis- 
mo, que Teocelo recibira el 3 de 
mayo en la Universidad de Gua- 
dalajara, pone de manifiesto no 
solo el rol social includible que 
juegan las radios comunitarias 
en America Latina, sino tam- 
bien la necesidad de reconoci- 
miento legal del Estado a la tarea 
coticliana de las emisoras para 
garantizar una verdadera demo- 
cratization de las comunicaciones. 
Felicitaciones a todas y todos las 
integrantes de Radio Teocelo!! 
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En febrero de 2003, se realizo en Katmandu, 

llepal, la octava asamblea general de AMARC. 

En el encuentro se acordo un plan de 

accion para el periodo 2003-2006, 

se caracterizo la situacion de cada una de 

las subregiones de la Asociacion y se redacto 

la Declaracion de Katmandu. 
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La Asamblea General AMARC 8 se realizo 
con la consigna «Voces para un mundo mejor: 
los medios comunitarios y la justicia social». 
Del 21 al 27 de febrero de 2003, se reunieron 
en Katmandu, Nepal, mas de 200 delegados 
de 59 paises con el objetivo de evaluar la si- 
tuacion de los medios de comunicacion co- 
munitarios en el mundo. 
Durante el mas importante encuentro de 
radiodifusores comunitarios, se exigio el 



reconocimiento del espectro radial como un 
bien comun y se llamo a que los gobiernos 
otorguen un acceso prioritario a las ondas 
para las emisoras comunitarias. 
Al mismo tiempo, la Asamblea General fue 
ocasion para que los delegados eligieran un 
nuevo Consejo de administracion y disena- 
ran un Plan Estrategico de Accion para el 
periodo 2003-2006. 
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Punt os principal es 


■ 


del 


Plan 


Estrategico 


2003 


- 2006 





La educacion del publico y la movilizacion: 

Mejorar la conciencia y el compromiso de la 
radio comunitaria en el seno de la sociedad 
civil y el movimiento global, a traves de la 
production y distribution de materiales de 
informacion. Movilizar las radios comuni- 
tarias a favor de campafias por la paz y la 
justicia social. 

La abogacia y el lobbying: 

Promover el reconocimiento juridico, po- 
litico y reglamentario de las radios comu- 
nitarias. Responder a las demandas de 
action solidaria urgente. Establecer un 
marco reglamentario favorable a la radio 
comunitaria a nivel internacional, regional 
y nacional. 

Capacitacion y uso de las TICs: 

Acelerar el acceso a Nuevas Tecnologias de 
la Informacion para las radios comunitarias. 
Reforzar los intercambios entre radios y 
favorecer las mejores practicas en Internet y 
en telecomunicaciones. 
Red Internacional de las Mujeres: 
Mejorar la calidad de la participacion de 
las mujeres en la toma de decisiones en las 
radios comunitarias. Impulsar una mejor 
comprension de los temas de genero, per- 
mitiendo que las radios comunitarias se 
transformen en una herramienta para pro- 
mover la igualdad de genero. 
Reforzamiento institucional: 
Desarrollar estrategias de financiamiento 
y comunicaciones internas y externas; 
aumentar la eficiencia de las estructuras 
administrativas. Reforzar la participacion 



y colaboracion entre las regiones. 
Fondo de los medios comunitarios: 

Establecer un mecanismo internacional per- 
manente capaz de entregar contribuciones 
estrategicas al desarrollo de los medios 
comunitarios en el mundo. 




AMARC en Asia-Pacifico 

AMARG 8 reunio a los participantes de la 
Region del Asia-Pacifico para formar un 
Gonsejo Regional que consiste en 16 miem- 
bros que representan a 15 paises. Ese comi- 
te tiene el mandato de preparar los estatutos 
de la Region Asia-Pacifico, establecer una 
oficina regional en Katmandu y administrar 
los proyectos y programas de la region. El 
trabajo se concentrara en reforzar la red de 
radios comunitarias y favorecer los inter- 
cambios de informaciones. Como en el resto 
del mundo, AMARG actuara contra las vio- 
laciones a los derechos humanos y promo- 
ver a el reforzamiento de la participacion de 
las mujeres en el sector. 

AMARC en Europa 

A pesar de las dificultades financieras y de 
organization que atraveso en los ultimos 
aiios, AMARG Europa esta dando los pasos 
necesarios para la reorganization del movi- 
miento de radios comunitarias en la region. 
Entre otras actividades, se completo el pro- 
yecto Mujeres en Unea -que pone a disposi- 
tion de las mujeres las herramientas de for- 
mation en nuevas tecnologias- y fue organi- 
zada la campana Hablemos., sobre la violencia 
contra las mujeres. 
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AMARC en America Latina y el Caribe 

AMARG-ALC vive un proceso de reestruc- 
turacion que busca descentralizar y demo- 
cratizar la manera de trabajar en la region. 
Genero., Legislaciones^ Agenda de Noticias 
Pidsar., Capacitacion y Gestion son los 
principales programas de trabajo. 

AMARC en Africa 

AMARC Africa nacio en 1997 y hoy cuenta 
con mas de 350 miembros de todas las 
regiones del continente. En los ultimos ahos 
su trabajo se ha concentrado en el apoyo a 
las nuevas radios comunitarias, la forma- 
cion de administradores de radios y la uti- 
lizacion de las nuevas tecnologias. Uno de 
sus principales proyectos es la Agenda de 



Noticias Simbani. } que busca aumentar las 
capacidades y reforzar las radios comunitarias 
mediante la difusion de informaciones en la 
red de miembros de AMARC. 

AMARC en America del Norte 

Aunque AMARC cuenta con un gran nume- 
ro de adherentes en Estados Unidos y Cana- 
da, America del Norte no es una region for- 
malizada de la Asociacion, sino que el Con- 
sejo de Administracion Internacional realiza 
la mayor parte del trabajo de coordinacion. 
Sin embargo, representantes de la region 
han participado de importantes eventos, como 
la Cumbre de las Americas y el Foro Social 
Mundial en Porto Alegre, Brasil. ^% 



La Declaraci6n de Katmandu! 

Durante la Asamblea General AMARC 8 los delegados redactaron y adoptaron 
la Carta Internacional de los Medios Comunitarios y la Beclaracion de 
Katmandu, que culminan las discusiones y debates iniciados en 1998 
durante AMARC 7, colocando los derechos humanos y la justicia social 
en el centro de la agenda global sobre polfticas de comunicacidn. La 
Declaracidn de Katmandu adhiere a la Carta Af ricana de Radiodifusion que 
define la radio comunitaria como « aquella cuya propiedad y administra- 
ci6n emanan de la comunidad, persigue objetivos de desarrollo social y 
no tiene fines de lucro » . Be acuerdo a la Declaracidn, el espectro ra- 
diofdnico «es un bien comdn», que no debe ser privatizado y al cual las 
radios comunitarias deben tener acceso privilegiado . 

Por eso, este document o es tambien un llamado a « todas las naciones y 
los gobiernos, en particular los de Asia y de America Latina y el Ca- 
ribe, a adoptar y a aplicar una legislacidn que facilite el acceso a los 
medios electronicos , especialmente a la radio comunitaria, con el fin 
de favorecer los derechos de las mujeres, los ninos, los minusvalidos y 
otros grupos discriminados , dando el apoyo financiero y el entrenamien- 
to para asegurar el caracter sustentable de esos derechos. » 
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Mas alia de la diversidad de experiencias y 
contextos, las radios comunitarias transitan 
un camino comun, una trayectoria marcada 
por luchas y reivindicaciones compartidas. 
Diversas en sus estrategias y en sus defini- 
ciones comunicacionales, distintas en sus 
desarrollos organizativos, las radios comu- 
nitarias de la region han sabido encontrar 
puntos de encuentro y coincidencias para 
avanzar en la construction de sociedades justas 
y democraticas para hombres y mujeres. 
El proyecto politico cultural esta integrado 
por los objetivos, tanto a largo como a corto 
plazo, que se plantean las radios comunitarias. 
Objetivos que orientan las acciones de todos 
los dfas: como suena la radio, que voces la 
integran, que historias se cuentan, que lengua 
se habla, como se organiza el trabajo, como 
se financia la emisora, como se vincula con 
la comunidad y con otras organziaciones. 
Es este proyecto politico cultural el que 
requiere ser permanent emente discutido, 
actualizado, debatido, si las radios se pro- 
ponen acompanar las necesidades de los 
pueblos, si no quieren permanecer como 



experiencias puramente testimoniales. 
Las discusiones sobre donde reside el caracter 
comunitario, popular o alternativo de un 
medio de comunicacion estan lejos de poder 
sintetizarse. Este debate es en si mismo parte 
importante de la historia de las radios del 
continente latinoamericano. El modo de 
nombrarse, las identidades de cada proyecto 
y los aspectos en los que cada experiencia 
pone el enfasis han generado discusiones en 
diversos ambitos -foros, publicaciones, 
charlas entre compaheros- sobre si se debe 
utilizar una u otra palabra para referirse a 
las radios y sobre que implica el uso en cada 
caso de una de ellas y el descarte de las 
otras. ^Que diferencia a los proyectos que se 
definen comunitarios de aquellos que se 
definen populares? Si se realiza un analisis 
de textos producidos por especialistas, segu- 
ramente las diferencias son claras y definidas. 
Pero a la hora de dialogar con los integrantes 
de los proyectos seguramente ninguno de 
los terminos constituya una definition final, 
porque en la vida cotidiana de las radios 
estas palabras tienen una vida propia. 
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El debate sigue y es includible y necesario. 
El debate sobre las palabras expresa la discu- 
sion permanente sobre los objetivos politico 
culturales de los proyectos de comunicacion 
comunitaria. Expresa una busqueda de cada 
grupo de personas que gestiona un proyecto 
de estas caracteristicas, busqueda que no 
puede sustituirse con ningun cuerpo de de- 
finiciones elaboradas previamente sino que 
surge de la historia y de las relaciones sociales 
en las que cada proyecto comunicacional 
decide intervenir. 

Las radios comunitarias y populares en 
America Latina son desde sus origenes pro- 
yectos que se proponen intervenir en una 
realidad marcada por las desigualdades. 
Desigualdades de clase, de genero, etnicas, 
educativas, sociales, pohticas, culturales. 
Desigualdades en el acceso a la information 
y a la palabra. Desigualdades en la posibi- 
lidad de contar la propia historia con la pro- 
pia voz. Las radios comunitarias son parte 
de un amplio movimiento social que pro- 
mueve la transformation de estas relaciones 
y la construction de una sociedad demo- 
cratica y justa, en clara oposicion tanto al 
modelo neoliberal como a cualquier tipo 
de autoritarismo politico. 
En palabras de la Asociacion Latinoameri- 
cana de Education Radiofonica (ALER): 
«hace algunos aiios, lo <popular> era un con- 
cepto restringido en el que solo se incluian 
los obreros, los campesinos y los sectores 
marginados. Hoy se asume una definition 
mas amplia y englobante en la que caben 
sectores excluidos o marginados por diver - 
sas razones de los derechos y beneficios 



economicos, sociales y politicos de una 
sociedad: a quienes por su genero, etnia, 
ubicacion en el sistema productivo, localization 
geografica, participation en la distribution 
de la riqueza, etc., padecen la discrimination 
y la desigualdad». 

La diver sidad hacia el interior del conjunto 
de las emisoras comunitarias esta dada por 
el campo en el que se inserta cada radio. Al- 
gunas privilegian las estrategias educativas, 
otras trabajan fundamentalmente sobre la 
information. Algunas estan vinculadas con 
comunidades que sufren la desigualdad eco- 
nomica y viven en la pobreza. Otras ponen 
el acento en las desigualdades en las relacio- 
nes de genero y trabajan para que las mujeres 
tengan condiciones de vida equitativas a las 
de los hombres. En todos los casos el objetivo 
final de los proyectos comunicacionales es 
la alteration de condiciones sociales injustas 
ya sea en el ambito de lo economico, lo 
politico o lo cultural. 

El acceso a la information y al entretenimiento, 
la posibilidad del acceso a la reception y a 
la production de mensajes son derechos 
humanos que no siempre son posibles para 
todos. Las radios comunitarias dan una 
batalla permanente por su cumplimiento 
concientes de la importancia de las relaciones 
comunicacionales en la construction de 
sociedades democraticas. 
Como todas las dimensiones de la sociedad, 
la esfera comunicacional es tambien un 
campo de batallas, de disputas de sentidos, 
de luchas. Las radios comunitarias disputan 
el sentido mismo de la comunicacion al 
asociarla con las relaciones dialogicas y no 
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con el intercambio de information, al 
concebirla como un bien social y no como 
una mercancia. 

Uno de los ejes centrales de la mision de las 
radios comunitarias es la puesta en practica 
del concepto politico de la democracia y la 
ciudadania en el campo de la comunicacion. 
Es decir tanto de democratizar el sistema de 
medios como de democratizar las relaciones 
comunicacionales que establecen los medios 
con sus audiencias y sus comunidades. 
Por un lado las radios comunitarias son un 
espacio en el que se materializa el derecho a 
la expresion y a la comunicacion de ciudada- 
nos y ciudadanas. Los medios comunitarios 
pueden constituirse en el espacio del inter- 
cambio entre los sujetos, en el espacio en el 
que se rompa el monopolio de la palabra. 
Al mismo tiempo, como lo seiiala el Manual 
de Gestion de la Radio Comunitaria y Ciu- 
dadana., este tipo de emisoras en su calidad 
de organizations de la sociedad civil son 
«un ambito para el ejercicio de la ciudadania 
en tanto forma de organization ciudadana 
autogestionaria y autonoma, expresion de 
intereses colectivos politico-culturales en el 
marco de un proyecto comunicacional, en el 
cual un grupo de personas hace uso de sus 
derechos a la comunicacion y la expresion». 
De esta manera, las radios comunitarias 
promueven, a partir de estrategias comunica- 
cionales, la consolidation de sujetos polrticos. 
Lo comunitario, lo popular, lo alternativo, 
lo ciudadano se juega en los objetivos que se 
plantea el medio radiofonico en su quehacer 
comunicacional cotidiano, en sus practicas 
concretas, en sus consecuencias. Sin dejar 



de tener en cuenta, que la participation en 
los medios de comunicacion no anula las 
desigualdades sociales, y que es imprescin- 
dible confluir con otras acciones colectivas 
con el objetivo de construir una sociedad 
democratica. 

Las radios comunitarias se proponen cons- 
truir democracia. Una sociedad economica- 
mente equitativa, socialmente solidaria, 
poKticamente plural, culturalmente diversa. 
Y se proponen hacerlo a partir de identidades 
propias, las identidades politicas, sociales y 
culturales de sus comunidades -sean estas 
territoriales, culturales, sexuales. 
Porque la comunicacion es un derecho hu- 
mano. Porque no hay democracia politica 
sin comunicacion. Porque todos los pue- 
blos estan marcados por desigualdades que 
es necesario revertir e imposible no atacar. 
Porque la historia de los pueblos latinoa- 
mericanos sera contada una y otra vez. 
Siempre que hay a un microfono, una ante- 
na y un grupo de mujeres y de hombres 
dispuestos a hacer de la comunicacion el 
espacio de las preguntas que buscan una 
respuesta y de las acciones inteligentes 
que cambien las maneras en la que se vive 
todos los dias en cada una de los lugares de 
America Latina.^% 
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La historia de las radios comunitarias en 
America Latina es inseparable de la historia 
de las luchas politicas que en el continente 
libraron los sectores populares. Por eso, las 
experiencias de las radios comunitarias de 
cada pais tienen caracteristicas y practicas 
especificas que las diferencian y las definen. 
Sin embargo, existen factores comunes entre 
ellas: una es la vocation de denuncia de la 
situacion de desigualdad economica, polrtica 
y social en la que viven las comunidades en 
las que estan asentadas las radios; otra es la 
creation de un espacio para la reflexion y la 
concientizacion de los sectores dominados 
acerca de su condition. 

El modelo de radiodifusion dominante en 
los paises de la region fue otra de las causas 
del surgimiento de las radios comunitarias. 
Este, conocido como «el modelo norteame- 
ricano», basicamente comercial, le atribma 
al Estado una funcion minima como regu- 
lador del espectro radiofonico, con pocas 
sehales publicas convertidas en medios 
oficiales del gobierno de turno. Frente a un 
espectro radiofonico dominado casi en su 



totalidad por los sectores de mayor poder 
economico y politico, las radios comunitarias 
presentaron -y presentan- una programacion 
realizada por y orientada a los sectores 
marginales de la poblacion que no encuentran 
en otros medios posibilidades de expresion. 
La Iglesia Catolica encontro en la radio el 
medio ideal para propagar la evangelization 
en America Latina. Fue por este motivo que 
las radios de la iglesia se instalaron en todo 
el territorio, especialmente en las zonas 
rurales mas alejadas de los centros urbanos. 
La mision evangelizadora de estas emisoras 
implicaba, en la mayoria de los casos, in- 
fluir en las tradiciones y la cultura de estas 
comunidades, comunmente con raices en la 
cultura de los pueblos indigenas que habian 
habitado esas tierras. Sin embargo, son varios 
los casos de radios cuyas ordenes religiosas 
terminaron involucrandose de manera tal 
con la situacion de exclusion y pobreza de 
las zonas en las que se instalaron, que termi- 
naron por acompahar, e incluso encabezar, 
los reclamos y reivindicaciones de las 
comunidades oprimidas. 
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Las radios mineras de Bolivia no solo estu- 
vieron entre las primeras experiencias de 
radios comunitarias del continente, su 
historia es, ademas, un fiel exponente de la 
influencia de los conflictos politico s en la 
formation de radios y el papel que jugo la 
Iglesia en la radiodifusion comunitaria. 
La industria minera boliviana representaba 
los dos tercios de las exportaciones del pais. 
Por ese motivo tanto a los gobiernos demo- 
craticos como de facto les resultaba impres- 




cindible el control de las minas para lograr 
la estabilidad del pais, lo que costo, en la 
historia de Bolivia, no pocas luchas entre los 
trabaj adores mineros y los sucesivos gobiernos. 
A partir de la decada del 50, los sindicatos 
mineros impulsaron la creation de radios 




comunitarias en las zonas productivas, 
orientadas a las comunidades locales. Emi- 
soras como La voz de los mineros , instalada 
en la ciudad de Siglo XX, fueron las re- 
presentantes de los intereses de las clases 
trabaj adoras y tuvieron que enfrentarse a 
las autoridades gubernamentales y a la 
competencia con las radios comerciales. 
En este contexto surgio Pio XII V una radio 
creada a pedido del Vaticano que percibia el 
«peligro» de una expansion comunista en el 
pais. Instalada en la misma ciudad, la radio 
catolica se enfrento con las radios mineras, 
para quienes el enfrentamiento significo el 
desaffo por mejorar la calidad de su servicio 
para captar mas audiencia. Sin embargo, 
los sucesivos embates de los gobiernos contra 
los mineros -persecuciones, encarcelamiento 
de sus dirigentes, apresamiento, torturas- 
hicieron que Pio XII V a partir de la decada 
del 60, se comprometiera cada vez mas con 
la situation de los trabaj adores hasta con- 
vertirse en una de las principales radios que 
se enfrento a la represion sistematica hacia 
los trabaj adores de las minas. La importancia 
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de las radios mineras, su nivel de llegada a 
la p oblation y el pap el fundamental que tu- 
vieron en la education y formation de los 
habitantes se refleja en las acciones estata- 
les. Una vez controlada la production mine- 
ra, los gobiernos cerraban y decomisaban 
las radios. Ante situaciones de este tipo, los 
sindicatos reclamaron, como una de las pri- 
meras medidas, la devolution de los apara- 
tos de radiodifusion. 

Ademas de las radios organizadas por sin- 
dicatos, como el caso de Bolivia, otras expe- 
riencias fueron enriquecedoras y de gran 
alcance en America Latina. Es el caso de las 
radioescuelas, a traves de las cuales los 
campesinos toman conciencia de las razones 
estructurales de su pobreza y de la explotacion 
a la que son sometidos. Este tipo de radios ha 
desarrollado de manera muy acentuada la 
notion de participation, especialmente a 
traves de los integrantes de cada comunidad 
que se forman como radialistas. Estas prac- 
ticas reformulan la relation emisor- receptor: 
de la unidireccionalidad del mensaje, se pasa 
a la situation de dialogo entre pares. En este 
sentido, no es menor destacar la importancia 
que en algunas comunidades tienen las 
emisiones realizadas en lenguas nativas. 
El precursor de las radioescuelas en parti- 
cular -y de las radios comunitarias latinoa- 
mericanas en general- fue el Padre Salcedo, 
un sacerdote colombiano que en el aiio 
1947 comenzo a emitir para la comunidad 
con un viejo transmisor y algunas radios 
esparcidas entre los habitantes de la zona 
de Sutatenza, Colombia. Con el tiempo, la 
radio se convirtio en la emisora educativa 



de mayor importancia de ese pais. Ademas 
de comunicar los acontecimientos mas 
importantes del pueblo y de dar oraciones, 
el Padre Salcedo utilizo por primera vez 
este medio para alfabetizar a los campesinos 
de la zona. 

Alfabetizacion, campahas sociales y de salud, 
programas relacionados con las tradiciones 
y la cultura popular y emisiones clandestinas 
que, en casos como El Salvador y Nicaragua, 
apoyaban las guerras de liberation y emitian 
information censurada en otros medios, son 
las principales experiencias que definen la 
historia de las radios comunitarias de Ame- 
rica Latina y el Caribe. Experiencias que 
aun hoy, a pesar del paso de los ahos, 
mantienen su vigencia y otras nuevas que 
se generaron al calor de los sucesivos con- 
flictos y luchas latinoamericanas, definen un 
tipo de radio fuertemente marcado por la 
posibilidad de multiplicar las voces de aquellos 
a quienes siempre se intenta silenciar.^ 



Las fotos de esta nota (con exception de pag.40) 
pertenecen a la radio boliviana Pfo XII e 
integran el CDRom La prdctica inspira 
editado por ALER y AMARC-ALC 
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La principal causa del surgimiento de las 
radios libres europeas, que aparecieron en 
la decada del 70, fue la estructura del siste- 
ma de radiodifusion imperante. Los paises 
de Europa occidental manteman un sistema 
de medios monopolizado en manos del 
Estado, que se justificaba en la escasez de 
frecuencias y la necesidad de implementar 
una regulation justa y equitativa. Pero una 
vez descubierta la frecuencia de FM y en 
medio de cuestionamientos al Estado de 
Bienestar como sistema economico y social, 
no tardaron en hacerse escuchar las criticas 
al sistema radiofonico de monopolio estatal. 
Entre finales de los sesenta y principios de 
los setenta comenzo a tomar forma el feno- 
meno de la «cultura joven»: los principales 
actores del mercado miraban con interes a 
esta franja de la poblacion como potenciales 
consumidores. Pero sobre todo, los jovenes 
jugaron un papel fundamental en los procesos 
politicos y sociales de aquel momento. 
Fueron, en muchos casos, protagonistas del 
cuestionamiento al sistema imperante en 
cada pais y reaccionaron contra el modelo 
social y cultural impuesto por las generaciones 



anteriores. Jornadas como las del Mayo 
Frances y la Primavera de Praga son sucesos 
historicos que muestran el compromiso asu- 
mido por los jovenes de aquella epoca. 
En este clima de efervescencia y cambios 
estructurales surgieron en Europa las radios 
«libres», denominadas asi para diferenciarse 
de las que estaban bajo la orbita estatal. 
Las experiencias de Italia y Francia son 
claros ejemplos del surgimiento de estas 
nuevas emisoras. 

En Italia, las primeras radios libres cuestio- 
naban el monopolio de la RAI dominado 
por la Democracia Cristiana. Sus principales 
reclamos eran la descentralizacion y el acceso 
libre a los medios de comunicacion con un 
costo moderado. A partir de 1974, con la 
salida de Radio Bologna per I'Accesso 
Publico que, apoyada por el Partido Comu- 
nista Italiano realizo una cam pari a en funcion 
de estos objetivos, estas experiencias se 
multiplicaron en las ciudades italianas. A la 
RAI le resultaba cada vez mas dificil controlar 
el espectro radiofonico, y en 1976 un Tribunal 
Constitucional declaro invalido su monopolio 
en el ambit o de Bolonia. 
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Sin embargo, no todas las nuevas radios 
promovian los principios politicos y sociales 
de las radios comunitarias. Muchas eran ra- 
dios comerciales, fuertemente respaldadas 
por empresas y centralizaban importantes 
cau dales de publicidad. 
Las radios democraticas, por otra parte, se 
identificaban con la izquierda italiana y 
abrian sus microfonos a grupos minoritarios 
y a programas culturales, politicos y depor- 
tivos de interes local. Fueron ellas las que 
innovaron no solo en el esquema de difusion, 
sino tambien en su forma de gestion. La 
mayoria funcionaba a modo de cooperativa, 
con una pequeria planta de trabaj adores 
asalariados y un importante mimero de 
voluntarios que generaban diversos modos 
de recaudar dinero para asegurar su 
continuidad en el aire. 
Los oyentes jugaban un papel cada vez mas 
activo en la production de la information. 
Las radios democraticas invitaban a sus 
audiencias a participar en debates politicos 
o a traves de salidas telefonicas al aire de 
quien estuviera presenciando manifesta- 
ciones populares o conflictos en los que la 



comunidad se veia involucrada. 
Las radios francesas aprendieron mucho de 
la experiencia italiana. En la decada del 70 
surgieron en diferentes puntos del pais ra- 
dios que reclamaban la descentralizacion 
del monopolio estatal y la posibilidad de 
autoorganizacion. Otro objetivo, no menos 
importante, era la necesidad de desarrollar 
un tipo de emision propia, libre de las 
influencias culturales y linguisticas de 
Paris y mas cercano a las necesidades y 
tradiciones regionales. 

En 1977, con un transmisor escondido en 
una bolsa, se realizo la primera emision de 
Radio Vert en contra del monopolio estatal. 
Estas emisiones, que se realizaban de forma 
irregular, se sucedieron a lo largo de los me- 
ses y algunas de las informaciones emitidas 
fueron retransmitidas en medios de alcance 
national. En seguida el gobierno decidio la 
intervention de esta emisora, cuya expe- 
riencia ya habia sido retomada por grupos 
radicales que conseguian transmisores para 
emitir clandestinamente. Como habia sucedi- 
do en Italia, la TDF, el organismo regulador 
frances, fue llevado a los estrados y se 
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demostro que el monopolio atentaba contra 
la libertad de expresion. Mientras el gobier- 
no frances reformaba la legislation y 
aumentaba las penas para las 
transmisiones ilegales se fundo, 
en 1978, la ALO (Asociacion 
para la Liberation de las On- 
das) que propoma la legali- 
zation de las radios locales. 
Marcadas por una realidad 
diferente a la latinoamericana, 
las radios comunitarias euro- 
peas comparten sin embargo una 
misma vocation: la creation de espa- 
cios de comunicacion abiertos al inter- 
cambio, en donde lo que prima son las iden- 
tidades propias y no las logicas economicas, 
sociales y culturales a las que el pensamien- 
to unico quiere someter a las sociedades. De 
esta manera, estas radios juntos con colectivos 
pacifistas, antiglobalizadores, de contrain- 
formacion y otro tipo de organizaciones so- 
ciales son parte importante del movimiento 
social europeo. 

Radio Popolare es la mas importante radio 
de information independiente en Italia. 
Transmite desde Milan y nacio, en la decada 
del 70, de la convergencia de fuerzas de 
izquierda en torno a un proyecto de comu- 
nicacion realmente popular y no ideologico- 
propagandista. Desde los aiios 90, es una 
sociedad de acciones, controlada por una 
cooperativa de trabaj adores y colaboradores 
que recibe cada ario el apoyo de 13 mil 
personas que contribuyen economicamente 
con la cooperativa. 

Radio Tas Tas se encuentra en el Pais Vasco. 




Sus integrantes se refieren al origen de este 
tipo de emisoras: «Las radios libres surgimos 
como necesidad de llevar la comunicacion 
al marco cotidiano y como lucha contra el 
monopolio y la centralization de la comuni- 
cacion. Nos desarrollamos por la necesidad 
que tienen los sectores populares y margina- 
dos, tradicionalmente vetados en los medios 
de comunicacion, de crear sus propios 
medios de expresion. » En este sentido se 
proponen «hacer una radio que proyecta 
todo el abanico de opiniones, intuiciones, 
apetencias, criticas y alternativas de un 
sector social variado pero hermanado por el 
rechazo a una sociedad opresiva y opresora. 
Queremos una radio con un car act er antiau- 
toritario, progresista y comunicativo.»^ 
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Las paredes no son un espacio abierto. En 
la mayorfa de los paises las leyes sancionan 
su uso como espacio de expresion creativo y 
libre. Por eso, el graffiti represento, desde su 
surgimiento, un acto de trasgresion. Desde los 
jacobinos durante la Revolution Francesa 
hasta los gestores de la ciudad moderna 
consideraron -y aun consideran- la practica 
de la libre expresion en la via publica como 
un acto de vandalismo. 
En un orden impuesto donde cada discurso, 
cada forma de expresion parece estar limi- 
tada a un espacio determinado, el graffiti se 
instaura en el espacio de lo ajeno. Mas alia 
del texto en si, en ese « estar fuera de lugar» 
se inscribe la esencia del graffiti y eso lo 
constituye como acto politico. 
Comunicar implica dialogo, asi como el 
dialogo es comunicacion. Es este el funda- 
mento de una sociedad organizada sobre la 
libertad y el consenso. El graffiti es una for- 
ma particular de comunicacion que pide 
respuesta, que incita a la action, que pro- 
mueve el intercambio. Es aqui donde el 
graffiti se parece al carnaval: ambos se opo- 



nen a la logica del emisor y el receptor, del 
artista y el espectador pasivo, se instauran en 
el espacio publico y se burlan de los ambien- 
tes del poder. El carnaval subvierte las nor- 
mas sociales y hace posible vivir los suerios a 
traves de la diversion y el humor. Es una fiesta 
colectiva con espiritu comunitario. 
La education implica una relation comunica- 
cional y un tipo de intercambio. En America 
Latina se gesto una gran corriente de discusion 
que cuestiono las formas educativas dominan- 
tes otorgando un lugar central al dialogo entre 
pares y al respeto de las identidades. 
Las practicas concretas y el pensamiento, 
ambas son instancias transformadoras. 
Escribio Paulo Freire: «Justamente por esto, 
tanto para America Latina como para el 
Tercer Mundo en general, cualquier di- 
mension educativa popular tiene que estar 
asociada al esfuerzo a traves del cual los 
hombres se descubren a si mismos como 
hombres, como personas prohibidas de ser, 
sobre todo, como clase social dominada». 
La education popular se opone a la es- 
tructura vertical polarizada entre emisor y 
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receptor, propia de la educacion traditional, 
en la cual el portador de un saber transmite 
su conocimiento a alumnos que deben retener 
esos saberes. La base de la educacion popular 
es la comunicacion, el dialogo. El aula es 
un espacio de busqueda y de encuentro en 
condiciones de igualdad y no de transmision 
de conocimiento. Por eso la educacion po- 
pular no solo es una forma alternativa de 
aprendizaje, sino tambien una herramienta 
para transformar la realidad. 
Especialmente en relation a los medios, la 
conception de la comunicacion como un 
proceso abierto y participativo implica 
una determination que va mucho mas alia 
del acceso a las tecnologias. Como senala 
Armand Mattelart, «dar la palabra a un 
grupo o desposeerle de su palabra no es un 
asunto de tecnologia. Se trata de una relation 
de fuerzas que opera simultaneamente en el 
terreno politico e ideologico». 
Como las radios comunitarias o populares, 
tambien la television comunitaria se propone 
garantizar el respeto del pluralismo politico, 
cultural, religioso y social. Es ambito de 
participation, expresion, interpelacion y 



formation democratica y reflexiva de los y 
las ciudadanos y ciudadanas. Frente a los 
contenidos, formatos y generos uniforma- 
dos, repetitivos y alienantes de la television 
comercial, la television comunitaria se plantea 
el desafio de satisfacer las exigencias de una 
audiencia critica y comprometida con el 
medio de comunicacion. 
Tanto la television comunitaria como la 
publica -que se financia con fondos estatales 
pero que deberia tener autonomia politica 
de los gobiernos- hacen hincapie en la afir- 
macion de las identidades propias de cada 
comunidad a traves de la transmision de 
contenidos locales. La television publica y 
la comunitaria deben estar en estrecha alian- 
za con las necesidades de la comunidad y es- 
ta debe intervenir en el proceso de fundacion, 
desarrollo y organization del medio. 
Tambien dentro del campo audiovisual se 
encuentran las experiencias de cine alternati- 
vo en el que la incorporation del espectador 
como co-autor y participe del proceso de 
production, distribution y difusion es una 
de las caracteristicas basicas. Este tipo de 
cine rompe con la idea de espectador pasivo. 
Por eso los debates posteriores a las proyec- 
ciones y las reacciones del publico son tan 
importantes como la obra en si. 
En la decada del 70 el cine militante cumplio 
una funcion central dentro de los movimientos 
politico-culturales latinoamericanos como 
espacio de disputa del sentido de lo real, como 
desenmascaramiento de la realidad. El cine 
militante se plantea como un arma de lucha 
ideologica y de contrainformacion politica 
y cultural. Con esta mirada, nunca el arte 
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podria ser considerado autonomo. El objetivo 
es modificar de raiz las relaciones sociales y 
poner en el centro de la action la memoria 
colectiva, la organization comunitaria, la 
lucha contra las imposiciones del mercado, 
la censura. 

Segiin Jean Baudrillard, «el poder es de 
aquel que puede dar y a quien no puede ser 
devuelto. Dar y hacer de manera que no se 
nos pueda devolver, es una manera de de- 
sequilibrar el proceso social. Devolver, al 
contrario, significa romper esa relation de 
poder. En la esfera de los media se habla y 
hace de tal manera que nada, desde ningun 
lugar, pueda ser devuelto, de ahi que la unica 
revolution en este terreno este en la restitucion 
de esta posibilidad de respuesta». 
Estas formas comunitarias, piiblicas, alter- 
nativas, populares de comunicacion luchan 




por esa restitucion de la posibilidad de 
respuesta, por construir una comunicacion 
basada en el dialogo, que romp a con el 
esquema de emisor activo - receptor pasivo. 
Una comunicacion que evidencie que es po- 
sible construir un mundo sobre las bases del 
respeto, la libertad y la democracia. ^ 
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- La comunicacion es un derecho humano 
universal y fundamental. La palabra nos 
aproxima, nos revela, nos desarrolla, nos 
hace mejores hombres y mujeres. La palabra, 
libremente expresada, nos humaniza. 

- La radiodifusion, como palabra publica, 
es un ejercicio de la libertad de expresion. 
Esta libertad implica el derecho a recibir y 
emitir informacion y opiniones, sin fronteras 
ni censura, a traves de cualquier medio de 
comunicacion. El unico lunite de este derecho 
es el derecho ajeno, el respeto a la dignidad 
y privacidad de los demas. 

- Miles de radios comunitarias y ciudadanas 
en Europa y Australia, en Africa, Asia y en 
las Americas, desarrolladas exitosamente 
desde hace decadas, se han legitimado ante 
sus audiencias, conquistando asi el derecho 
al reconocimiento legal. Estas experiencias 
han sido y siguen siendo expresion de la so- 
ciedad civil, especialmente de las mayorias 
empobrecidas y excluidas, asi como de las 
minorias marginadas. 



- Radios comunitarias, ciudadanas, populares, 
educativas, libres, participativas, rurales, 
asociativas, interactivas, alternativas... En 
cada epoca y lugar se han caracterizado con 
distintos nombres, mostrando asi la diversi- 
dad y riqueza del movimiento. Pero el desafio 
ha sido siempre el mismo: democratizar la 
palabra para democratizar la sociedad. 

- Hay consenso en America Latina y el 
Caribe sobre la creciente importancia 
de las radios comunitarias en el proceso 
democratico que vive la region. Estas emi- 
soras, verdaderas tribunas abiertas para 
toda la sociedad sin discriminacion por 
motivos de raza, genero, clase social, 
orientacion sexual, discapacidades, opi- 
niones politicas o religiosas, resultan 
indispensables para promover el dialogo 
social y la cultura de paz. 

- Lo que define a las radios comunitarias es su 
rentabilidad sociocultural. Debe haber espacio 
para las emisoras que no pretenden la ganan- 
cia ni el proselitismo, sino la construccion 
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El texto completo 
de la « Carta de las 
Radios Comunitarias y 
Ciudadanas» puede encontrarse en 
www. amar c . org 

de ciudadama, el ejercicio de dereclios y el 
cumplimiento de deberes, la creation de 
consenso en torno a causas nobles, la mejo- 
ria de la calidad de vida de la gente. 

- En estos tiempos de globalization y homo- 
genizacion crecientes, las radios comunitarias 
son espacios de participation ciudadana 
donde se expresan todas las voces y se defien- 
de la diver sidad de idiomas y culturas. 



- La defensa de los Dereclios Humanos, la 
promotion de un desarrollo humano soste- 
nible, la equidad de genero, el respeto a las 
identidades etnicas, la preservation del medio 
ambiente, el protagonismo de los jovenes, la 
protection de la niiiez y de las personas de 
edad avanzada, la education y la salud, asi 
como la integration national y regional, 
constituyen prioridades para las radios 
comunitarias y ciudadanas.^ 



iOPINIONES? como intenci6 „ promover el debate 

del proximo numero de Cara y senal. -firacm. 
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EN JUNIO DE 2003, M&RtA PfA MAMA FUE ELEGIDA POR LAS Y LOS 
ASOCIADOS COMO VICE PRESIDENTA DE AMARC-ALC. 
FUE DIRECTORA DE RADIO TIERRA, UNA EMISORA COMUNITARIA DE 
SANTIAGO DE CHILE, Y ACTUALMENTE ES PRESIDENT A DE LA MORADA , 

CORPORACION DE DESARROLLO DE LA MUJER. 



Cara y serial: ^Cual es la importancia 
de la existencia de AMARC? 



Maria Pia Matta: La Asociacion Mundial de Radios 
Comimitarias funciona como una red y representa, 
solo en America Latina y el Caribe, a mas de 400 
medios comunitarios: radios, centres de produc- 
tion y medios comunitarios en general. Su prin- 
cipal objetivo es lograr la democratization de las 
comunicaciones, tanto en lo referido al espectro 
radiofonico, como en el acceso y la participation 
ciudadana en los medios de comunicacion para 
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pluralizar la construction de imaginarios. Nues- 
tra responsabilidad es conseguir que en el mun- 
do existan diversas y multiples voces. Que no se 
escuchen solo aquellas voces que tienen que ver 
con el mercado y los grandes monopolios de la 
comunicacion. En este contexto, la comunicacion 
comunitaria y ciudadana, los medios ligados a 
las diferentes comunidades de intereses de la re- 
gion, son un eje distinto, ponen una marca dis- 
tinta, una voz, un alegato distinto respecto a lo 
que pone el mercado. Una red como esta, con sus 



fragilidades, problemas economicos e, incluso, 
con las dificultades que tenemos para encon- 
trar lenguajes comunes es de una importancia 
fundamental. La agenda de los grandes me- 
dios, la agenda neoliberal, que nos dice que 
hay que pensar solo de una manera, vestirse, 
escribir o hablar de determinada forma, es ca- 
da vez mas brutal. La propuesta social comuni- 
taria es basicamente diferente: pluralidad, mul- 
ticulturalidad, poner al aire distintos lenguajes, 
distintos idiomas. 
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Cys: ^Cual es la situation de la comunicacion 
comunitaria en America Latina? 

MPM: La comunicacion comunitaria en la region 
tiene serias dificultades. Hay una falta de com- 
prension de los gobiernos democraticos de este 
modelo de comunicacion. Como red debemos 
buscar instancias de dialogo con los gobiernos 
para poder discutir nuestros ejes. Explicates que 
no pretendemos hacernos ricos con esto sino que 
nos basamos en un modelo de gestion sin fines de 
lucro. Explicates que esto no significa el fraca- 
so, no significa la quiebra: solo que el dinero que 
ingresa a los medios comunitarios regresa a la 
comunidad de diferentes maneras. Hasta el mo- 
menta, no hemos logrado instalar un eje distinto 
en la discusion que plantean los empresarios sobre 
competencia desleal por querer incluir publicidad 
en nuestras programaciones. Si los empresarios 
quieren ganar dinero con esta actividad que lo 
hagan. Pero nosotros queremos hacer otras cosas, 
somos de otra manera. Falta pelea, falta discu- 
sion y dialogo con los gobiernos respecto del es- 
pectro radiofonico, respecto al sentido de ser en- 
tidades sin fines de lucro. Las luchas que se dan 
hoy por la legalization en Mexico, o las que se 
puedan dar en Brasil o las que se dan en Chile 
tienen que ver con esa discusion: como hacer 
comprender a los gobiernos y a los legisladores, 
pero tambien a la ciudadama, la importancia de 
un medio comunitario. Las personas cada dfa se 
ven menos en los grandes medios. No todo el 
mundo habla igual, no todo el mundo tiene el 
mismo timbre de voz. Y yo creo que la gente se 
quiere ver, se quiere escuchar. 

Cys: ^Hacia donde van los medios comunitarios 
en este contexto? 

MPM: Estamos en una campana por la democra- 
tization del espectro, por la legislation, pero sin 



perdernos en ese ambito. Hay que buscar legis- 
lations mas modernas, mas democraticas, que 
incorporen a la comunicacion comunitaria, pero 
no es lo unico. Tambien hay que reforzar en el 
imaginario de los pueblos y las comunidades la 
necesidad de los medios comunitarios. Nosotros 
decimos que los medios comunitarios son necesa- 
rios, pero habrfa que preguntarse que piensa la 
ciudadama sobre esto. i Somos necesarios real- 
mente? Por eso, creo que es necesario reforzar la 
idea de participation, ver que esta pensando la 
gente sobre los medios, que esta queriendo hacer. 
Tenemos que lograr que a las comunidades de la 
region les importe que existan medios comunitarios. 
Y creo que ahf hay un trabajo politico que tiene 
que ver con algo que ha estado divorciado hasta 
el momento en las discusiones: el mundo de las 
comunicaciones independientes, comunitarias 
tiene una desconexion con la sociedad civil. A la 
sociedad civil latinoamericana le falta entender 
el lugar de las comunicaciones comunitarias en 
el contexto que se esta viviendo. Y eso tiene que 
ver con la pohtica. Esto no significa que vayamos 
a hacer la pohtica que hace todo el mundo, sino 
que a traves del dialogo y la conversation sobre 
la necesidad de las comunicaciones comunitarias 
estamos fortaleciendo la democracia. 

Cys: ^Cuales son los ejes politicos 
de esta nueva gestion? 

MPM: El primer eje politico es el de la democrati- 
zation de las comunicaciones. Creo que la demo- 
cratization del espectro radiofonico es funda- 
mental en America Latina. Los privados siempre 
han dicho que la actividad radiofonica es priva- 
da y nosotros estamos convencidos de que no, 
porque el espectro radiofonico es de todos. Fue 
entregado por la Union International de Teleco- 
municaciones (UIT), tiene que ser administrado 



ENTREVI5TA +hl 

MARiA TiA MATTA, VIEEPRE5IDENT A DE AM ARC ALE 



por los Estados y nuestra opinion es que los Es- 
tados no lo han administrado muy bien. 
El otro eje, un tenia que en AMARC esta toda- 
vfa en discusion, es la comprension de lo que 
significa sin fines de lucro. Creo que hablamos 
poco todavfa de esto y es algo que deberfa cru- 
zar al movimiento de medios comunitarios en 
America Latina y en el mundo. AM hay un tenia 
que debe ser prioridad porque tiene que ver con 
los discursos que armamos. No podemos decir 
un discurso y despues actuar como si las radios 
fueran propiedad nuestra. El tenia es como nos 
comprometemos efectivamente y creemos en la 
democracia sabiendo que la propiedad pertenece 
a un conjunto y no a una sola persona. Este eje 
es fundamental. 

Por otro lado, tambien es importante lo que esta 
relacionado con las nuevas tecnologfas. Sin me- 
dios comunitarios no hay sociedad de la infor- 
mation. Esto esta claro: tampoco hay acceso, ni 
se puede borrar la brecha digital. La radio sigue 
siendo el medio mas democratico y el mas cref- 
ble, el que la gente mas escucha. Es el medio mas 
accesible, mas amable para aprender todas las 
tecnologfas. Esa ecuacion sobre la importancia 
de los medios comunitarios y las nuevas tecnolo- 
gfas tambien hay que hacerla. Hay que pensar 
seriamente en todo esto. 

Cys: AMARC paso por una crisis institucional en los 
ultimos anos. ^Conio se reconstruye la organizacion? 

MPM: Creo que no es solo una crisis de AMARC - 
ALC. En general, todos los movimientos sociales 
estan en una profunda crisis. Ahora, para salir de 
esta crisis hace falta potenciar nuestros objetivos. 
Hace falta mucha discusion, pero tambien mu- 
cha action. Porque es importante discutir, pero 
tambien es necesario hacer cosas juntos. En la 
action, en cada experiencia podemos reconocer 



lo que nos sirve y cuales son las diferencias entre 
nosotros. Esas diferencias nos hacen crecer y nos 
ayudan. Hay que perderle el miedo a ser diferentes, 
pero para esto es necesario creer profundamente 
en la democracia y en el dialogo. Estas son cosas 
basicas y fundamentales para cualquier red y lo 
son tambien para AMARC. En todos nuestros 
pafses hace falta dialogar mejor, democratizar 
las palabras y el lenguaje, tener paciencia y es- 
cuchar. Tenemos que ser capaces de entender 
que lo que yo pienso puede estar bien, pero que 
eso no desmerece la opinion del otro. Si logra- 
mos todo esto, entonces sf seremos capaces de 
construir una red. 

Reconstruir AMARC -ALC es posible porque no 
ha perdido su sentido. Cuando uno cree que es 
posible cambiar el mundo, cambiar los ejes en 
donde esta instalada la sociedad, tiene que acer- 
carse a alguna institution, a algiin lugar. 
AMARC no es una instancia de servicio, donde 
uno se inscribe y le llega el material. Es una 
instancia en la que es necesario sentarse a discutir, 
a prop oner iniciativas. Es una instancia de cons- 
truction de discurso, de construction de ideas, 
para tomar aquello que esta escondido en el 
continente y ponerlo en escena. Pensar como los 
dialogos entre America del Sur y America Central 
son posibles, como los dialogos entre Argentina y 
Nicaragua, por ejemplo, son posibles, como 
vamos encontrando lenguajes comunes. No so- 
mos una institution que entrega cosas a cam- 
bio de estar en ella. Lo linico que entrega 
AMARC es la posibilidad de sentirse parte de 
un proyecto mas amplio que nuestros medios 
locales para perseguir objetivos comunes. 
AMARC es eso, es una red de intercambios, de 
discusiones. Una red en la que, aquellos que 
sientan ganas de participar de un proyecto social 
y politico, seran bienvenidos.^% 
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FORD 

Este es un espacio abierto al debate, el in- 
tercambio de ideas y la transmision de ex- 
periencias. 

L@s invitamos a tod@s a participar del pro- 
ximo Foro escribiendo sobre el tema del 
dossier de este niimero: Comunicacion 
Comunitaria. 

En esta ocasion, compartimos las felicita- 
ciones y saludos de comparieros y compaiieras 
de America Latina, el Caribe y Europa por 
la salida de Cara y serial. 
A todos y a todas: jmuchas gracias por 
sus palabras! 

Pueder enviar sus comentarios, 
reflexiones o propuestas a 
caraysenial@amarc.ok.net.ar 
o por carta a Cara y senal 
Lambare 873 - C1185ABA 
Ciudad de Buenos Aires 

* 

Seguramente, la revista sera un instru- 
mento fundamental para tensar las fuerzas, 
enriquecer los debates y construir un sentido 
de pertenencia. 

jAnimarse con los aportes y vamos palante! 

Es un muy buen paso para comenzar 
este 2004. 

De ahora en mas a agilizar los dedos y 
ponerle vida a Cara y serial. 

Un saludo a todos y todas 

Arturo E. Bregaglio. 

EM Trinidad 90. 1, Paraguay 



* 

Contad con la gente de EMA y la Onda 
Local. Podemos hacer sugerencias, pero 
siempre estaremos atent@s a las peticiones 
que hagais desde alii, pensando en que nos 
separan algunos kilometros y desde aqui se 
pierden a veces las referencias de lo real- 
mente interesante para el colectivo. 

A por todas con el trabajo y siempre 
atent@s arm en la distancia. 

Estamos en contacto. Besos y siempre 
adelante. 

Manuel Chaparro Escudero. 

Emisoras Municipales de Andalucia 

EMA-RTV, Espana 

* 

Seria bueno incluir en la revista to da la 
information de lo que se esta viviendo en 
Centroamerica. Un concepto de descentrali- 
zacion y una experiencia concreta sobre eso. 

Ademas otro tipo de articulos vincula- 
dos a la comunicacion y la education en los 
procesos de planificacion de las redes. 

Felicitaciones por la iniciativa. 

Claudia Villamayor, 

Argentina 

* 

Antes que nada, un gran saludo. Me 
parece muy interesante esta iniciativa, creo 
que ayudara a crear una mayor identidad 
entre las socias de AMARC. 

Desde ya cuenten conmigo y con todo el 
equipo de la radio. 

Un gran abrazo. 

Lourdes Ramirez. 

Radio Rebelde, Paraguay 
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La idea de la revista me parece muy 
necesaria. Creo que en AMARG-ALG se 
necesita un espacio para reflexionar, para 
argumentar y para construir pensamiento 
que oriente en estos nuevos tiempos for- 
mas mas cercanas a las exigencias que 
estamos viviendo en cada uno de nues- 
tros paises y en cada uno de nuestros 
continentes. 

Creo que se tendria que pensar el tema 
desde lo local, desde lo que en cada pais hay 
que hacer para que la gente de las radios 
escriba sobre su experiencia y sobre todo 
sobre los vacfos que esta enfrentando la 
comunicacion comunitaria sonora, la radio 
comunitaria. 

El rol que deben cumplir en este proceso 
las coordinaciones y las mesas es funda- 
mental. Si bien es necesario un equipo que 
coordine a nivel continental, es clave poner 
a funcionar en este proceso los paises y en 
alianza las regiones. 

Los temas prioritarios para mi estan 
alrededor de lo que paso en la Cumbre 
Mundial de la Sociedad de la Informacion, 
que nos pone a pensar en el real impacto de 
nuestras acciones. Desde esta realidad es 
bueno pensar que hay que remirar, reflexio- 
nar, analizar, interpretar y argumentar que 
esta pasando con la planificacion en nues- 
tras radios, que esta pasando con sus pro- 
gramaciones y sobre todo que esta pasando 
en las acciones de coordinacion, de enlace, 
de alianzas con otros actores de la sociedad, 
con otros medios, con otros sectores y con 
otras areas distintas a los escenarios de la 
comunicacion. 

Jose Fernando Lopez Forero, 

Ecuador 



* 

* 

Felicitamos a todos los que hacen posible 
esa Cara y serial, que nos ayude a rebasar el 
eter sin olvidarnos que de eter casi somos. 
Dicen que la palabra impresa es una droga, 
el poder de las propias ideas puestas sobre 
papel bianco. Y eso lo dicen, claro, los 
que no han oido su propia voz en cinta 
magnetofonica. 

Bravo por la iniciativa, bravo por el 
esfuerzo, y seguro que la estaremos esperando 
con el ansia que se debe, con el ansia de los 
que esperan las buenas cosas. 

Y claro, si alguna vez les hace falta la 
palabra extraha, el impulso adolescente y 
los decires de posguerra, La Voladora puede 
dar sus dosis. Que para eso estamos. 

Daniel Ivan. 

La Voladora Radio, Mexico 

* 

Reciban nuestro saludo fraternal de 
felicitaciones por llevar esta iniciativa de la 
revista a un hecho que sera realidad y que 
permitira estrechar lazos a Latinoamerica. 

Cuenten con nuestro apoyo desde La 
Cometa y Resander. 

Muchos triunfos. 

Fernando Tibaduiza, 

Colombia 



* 
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Historias subterrdneas: relatos de la vida 
amorosa y sexual, basados en historias reales 
es el nombre de una camparia que forma 
parte del proyecto radiofonico Dejemos de 
ser pacientes que en 2004 cumple 13 afios de 
transmisiones ininterrumpidas. La produc- 
tion de los programas esta a cargo de Sipam, 
una organization que desde hace 16 afios 
trabaja por la defensa y promotion de los 



derechos ciudadanos, sexuales y reproductivos 
de las mujeres en Mexico. 
Sipam es una organization ciudadana femi- 
nista que promueve el derecho a la protec- 
tion de la salud sexual y reproductiva de las 
mujeres y su participation y expresion pu- 
blica en la sociedad. El programa de radio 
Dejemos de ser pacientes se emite por la 
mexicana Radio Educacion -1060 de AM- 
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los lunes a las 11 de la manana. 
Las radionovelas que integran la serie Historias 
subterrdneas tienen como tenia central el 
aborto. Las protagonistas atraviesan diferen- 
tes situaciones en las que eligen interrumpir 
un embarazo, a pesar de que la ley de Mexico 



lo prohibe. Teresa Juarez, coordinadora de 
los proyectos de radio de Sipam conto: 
«decidimos que el genero radiofonico drama - 
tizado fuera una herramienta comunicativa 
que nos permitiera colocar el tenia a las y 
los radioescuchas. La riqueza de este genero 
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permitio llegar de una manera mas emotiva 
y directa a la audiencia y acercarnos al tenia 
del aborto desde la vivencia de las cinco 
mujeres que protagonizan cada historia». 
La camparia esta dividida en cinco capitulos 
en los que se plantean diferentes casos vividos 
por mujeres que tomaron la decision de reali- 
zarse un aborto. Al respecto Juarez comento: 
«La production de esta miniserie estuvo 
enmarcada en un proceso de investigation, 
documental y de campo. Recogimos 15 testi- 
monies de mujeres de distintas procedencias y 
edades, ademas de recurrir a fuentes actuali- 
zadas nacionales e internacionales y trabajar 
con un equipo profesional en el ambito radio - 
fonico para la realization de la miniserie ». 
A partir de este trabajo se diseiiaron las cinco 
historias. «Un amor grueso», relata la vivencia 
de una adolescente de 15 afios que, estando 
de novia, se enfrenta a un embarazo no 
deseado, a pesar de que el contexto legal y 
social no es favorable para los derechos 
sexuales y reproductivos de los y las jovenes. 
En «Una gran familiar », una mujer catolica 
de escasos recursos que tiene cinco hijos, 
queda embarazada y se encuentra en una 
encrucijada entre su situation economica y 
familiar y los mandatos de la Iglesia. Final - 
mente, opta por abortar. 
«La hora gris» desentrana la historia de una 
joven de 14 afios que fue violada y queda 
embarazada. A pesar de que el Ministerio 
Publico habia autorizado el aborto, el director 
del hospital se nego a cumplir con la ley y, 
para evitar realizar el aborto, le dio infor- 
mation falsa a Paulina y a su madre. Ac- 
tualmente, la protagonista de esta historia 
es madre de un hijo que no quiso tener. La 
historia de Jessica, si bien retoma la situation 



de «La hora gris», tiene un final diferente, porque 
la protagonista logra ejercer su derecho. 
La historia de «Verde limon» introduce la 
problematica del VIH. Una activista de la 
lucha contra el Sida de 25 ahos queda em- 
barazada. Al enterarse de que es portadora 
de VIH decide abortar. 

La ultima de esta serie, «Una mujer como 
todas», tiene como protagonista a Leonora, 
una diputada que decide interrumpir su 
embarazo y, al mismo tiempo, se involucra 
en la elaboration de un proyecto para intro- 
ducir una modification de la ley, que amphe 
las causales de aborto. 

Estas miniseries cumplen con uno de los 
objetivos centrales de Sipam: proyectar la 
expresion publica de las mujeres, su pro- 
blematicas y propuestas. Agrega Juarez: 
«Mas que una campaha, concebimos este 
trabajo como parte de los ejes tematicos 
sobre los derechos sexuales y reproductivos 
de Sipam y que, por supuesto, tienen cone- 
xion con lo que pasa en Mexico y Latinoa- 
merica al ser ilegal el aborto en nuestras 
legislaciones». 

Historias subterrdneas: relatos de la vida 
amorosa y sexual, basados en historias reales^ 
busca instalar al aborto como tema a deba- 
tir en la sociedad, contra las intenciones de 
sectores sociales que rechazan energica- 
mente esta position, sin tener en cuenta los 
derechos individuales y la situation de las 
mujeres de menores recursos que se ven 
obligadas a ejercer una maternidad muchas 
veces no deseada. y 




EL PROGRAMA 
DE GESTION 
DE AMARC-ALC 
TIENE COMO OBJETIVOS 
ENCONTRAR 
NUEVOS CAMINOS 
PARA SUPERAR 
LAS DEBILIDADES 
PLANTEADAS EN RELACION 
A LA GESTION 
DE LAS RADIOS 
COMUNITARIAS Y CIUDADANAS 
Y COLABORAR 
EN EL DESARROLLO 
DE PROCESOS 
DE COMUNICACION 
Y PARTICIPACION. 
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En los afios 90 las radios comunitarias de 
America Latina y Caribe dejaron de conside- 
rar a la «gestion» como el acto de redactar y 
presentar proyectos de cooperation para 
sustentar las emisoras o como un palabra 
asociada a perspectivas empresariales. 
Comenzaron a comprenderla como un 
concepto amplio que expresa los metodos y 
herramientas para diagnosticar, planificar y 



evaluar las practicas de las radios. Asi se 
identificaron las cuatro dimensiones que 
integran el proceso general de la gestion de 
las emisoras y que estan presentes en la 
planificacion de su cotidianeidad: Politica 
Cultural, Gomunicacional, Economica y 
Organizacional. 

Se dejo de considerar malas palabras a 
conceptos como «empresa», «competencia», 
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«mercadeo», «eficacia» que se fueron cru- 
zando con otras mas cercanas a sus practicas: 
«participacion», «democracia», «dialogo», 
« inter locucion». 

El desafio era hacer buenas radios y ademas 
lograr el autosostenimiento integral, cons- 
truir autononria y a la vez articular con 
otras radios y organizaciones sociales en 
redes ciudadanas. Llevar adelante proyectos 
radiofonicos atractivos, con una gestion 
interna democratica, autosostenibles, y con 
una clara definition de los objetivos de 
transformation social que unen a todas las 
radios comunitarias de la region. 
En ese contexto de refundacion surge el 
Programa de Gestion de AMARG-ALC. Este 
Programa no solo responde a la demanda de 
las emisoras y de los centros de comunicacion 
asociados sino tambien es consecuencia del 
diagnostico que indicaba debilidades en el 
terreno de la gestion. 

El Programa de Gestion desarrolla una serie 
de actividades con el objetivo de facilitar 
procesos de comunicacion y participation 
para la toma de decisiones en organizaciones 
mediaticas comunitarias y en la constitution 
de redes. De esta manera, el Programa se 
articulo por medio de talleres de capacita- 
cion en diferentes paises, publicaciones de 
apoyo, entre ellas el Manual de Gestion de la 
Radio Comunitaria y Ciudadana y asesorias, 
consultorias y seguimientos a las radios, 
centros de comunicacion y redes. 
Las ideas que surgen en la practica cotidiana 
de la gestion son infinitas: emprendimientos 
productivos para generar recursos, creatividad 
para la comunicacion interna, formas de 
conseguir discos compactos a menor precio, 
convenios institucionales para generar redes 



politicas, sociales y culturales, diferentes es- 
trategias para saber que piensa la audiencia 
de la programacion. Entonces, el Programa 
de Gestion tiene la intention de sistematizar 
y multiplicar los diversos caminos empren- 
didos por cada una de las emisoras para 
construir proyectos sostenibles. La propuesta 
poKtico-metodologica del Programa de 
Gestion no es una receta universal, es un 
producto de la sistematizacion de la expe- 
riencia de las radios y de la conviction de 
que para democratizar las comunicaciones 
en las sociedades latinoamericanas es ne- 
cesario construir proyectos fuertes, con 
continuidad y con una creciente capacidad 
de incidencia. 

Muchas radios comunitarias, ciudadanas y 
populares y centros de comunicacion afron- 
tan dificultades para definir con claridad su 
proyecto politico -cultural y comunicacional 
o mediatico. ^Gomo definir se como actor 
social y como incidir en la sociedad, en los 
espacios de poder, en las relaciones sociales? 
^Gomo definir una propuesta que pueda in- 
tervenir en lo social y articularse con sus ac- 
tores sin perder su especificidad radiofonica? 
Estas son preguntas que hasta ahora no tienen 
respuestas categoricas y cuya falta de certezas 
tiene que ver con las incertidumbres del 
movimiento popular en el que estas radios y 
estos centros estan insertos. Los contextos 
historicos y politicos han cambiado y las 
radios no siempre han podido resignificarse 
a la altura de las nuevas circunstancias. 
Desde el Programa de Gestion se plantea 
como estrategia principal la generation de 
procesos colectivos que permitan la re defi- 
nition de los proyectos politico culturales de 
las radios comunitarias del continente. Las 
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discusiones y reflexiones sobre los proyectos 
pohticos exceden, por supuesto, los lmrites 
de AMARC. Por este motivo, se trabaja en el 
diserio de programas en conjunto con otras 
redes, principalmente con ALER. 
Otro de los grandes temas pendientes de las 
radios comunitarias latinoamericanas es su 
precariedad economica ya que muchas eini- 
soras apenas pueden garantizar su supervi- 
vencia. Para un analisis acerca de la situation 
economica de las radios es necesario con- 
templar la crisis general de la economia 
latinoamericana y caribefia y las dificultades 
que atraviesa la poblacion mas humilde para 
su subsistencia. Entre esta franja poblacional 
es donde se ubica la mayoria de las radios 
de AMARC- ALC. En consecuencia, no solo 
es un problema de las radios sino tambien 
de los sectores mas pobres de la poblacion. 
La mayor parte de las radios siguen sin 
encontrar alternativas perdurables para 
resolver problemas de financiamiento. No 
hay tradition y experiencia para encontrar 
soluciones en esta materia y la habilidad de 
quienes lograron caminos sustentables no 
esta suficientemente socializada. Ademas, 
muchas radios fueron afectadas cuando la 
cooperation international dejo de apoyar 
algunos proyectos sin que antes fuentes 
propias reemplazaran a las externas. 
Desde el Programa de Gestion se considera 
que la sostenibilidad va mas alia de lo eco- 
nomico: tiene como eje principal el proyecto 
mismo y a partir de ello el desarrollo de 
condiciones de factibilidad. Las alianzas, la 
gestion en redes, el trabajo voluntario, el 
desarrollo de procesos educativos han 
permitido a las radios comunitarias y a los 
centros superar dificiles escollos economicos. 



Sin esto, muchas emisoras hubieran cerrado 
sus puertas hace mucho tiempo. 
Trabajar para mejorar la gestion de las 
radios es mucho mas que apoyar un movi- 
miento o fortalecer una iniciativa. Significa 
contribuir de manera decidida a la consoli- 
dation de los espacios ciudadanos y demo- 
craticos. Como dicen Villamayor y Lamas, 
«las radios comunitarias y ciudadanas son 
espacios de recomposicion del tejido social, 
son lugares de representation de diferentes 
identidades culturales y de construction de 
la democracia» (Gestion de la Radio Comu- 
nitaria y Ciudadana; Quito: Fundacion 
Friedrich Ebert y AMARC, 1998.).^ 
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Alianza. Resistencia. Convergencia tecnologi- 
ca. Intercambio. Estos son los ejes y lmeas 
fundacionales de Radio Mundo Real v un pro- 
yecto que une las iniciativas de AMARG-ALG 
y Amigos de la Tierra Internacional para 
abrir un nuevo espacio en el que se articulan 
diversas formas de resistencia de las comuni- 
dades. Resistencia ante la liberalizacion del 
comercio, las ambiciones de las corporaciones 



transnacionales y el cerco informativo 
que imponen los medios comerciales y 
gubernamentales . 

A traves de Radio Mundo Real., individuos, 
grupos, organizaciones sociales y radios 
comunitarias de la region y del mundo, in- 
tercambian producciones, comparten mira- 
das, dialogan. El derecho a la comunicacion 
y el cuidado del medio ambiente generan 



184-NUEVAS TECMPLQGiAS 

RAD ID MUNDD REAL 



convergencia entre radios comunitarias y 
los movimientos globales orientados a la 
preservation de la diversidad ecologica, 
cultural y etnica del planeta. 
«E1 funcionamiento de Radio Mundo Real 
nos ha dado grandes satisfactions ya que nos 
vamos enterando de la necesidad que hay en 
las radios comunitarias de compartir sus pro- 
ductions^ explica Mauricio de los Santos, 
director de Radio Mundo Real. «Estamos 
trabajando para que el movimiento se apro- 
pie de esta herramienta de convergencia y 
desarrolle todo su potential. » 
Esta iniciativa, resultado del uso coinbinado 
de la radio e Internet, funciona en www. 
radiomundoreal.fm, y tambien en www. 
realworldradio.fm, para sus versiones en es- 
pahol, portugues e ingles. La traduction a los 
tres idiomas y la conexion con la radio a traves 
de Internet garantizan la posibilidad de acceso 
a la information a todos aquellos que esten in- 
teresados en el medio ambiente y que defien- 
den una forma democratica de comunicacion. 
Al sitio web se pueden subir producciones 
radiofonicas a las que otros tendran libre ac- 
ceso. De esta manera el espacio sirve como 
fuente de comunicacion y reconocimiento 
mutuo entre los pueblos de America. Un espa- 
cio donde audios, programas y micros infor- 
mativos son colectrvizados, de forma tal que 
pueden ser utilizados por todos aquellos que 
quieran reproducirlos, total o parcialmente, a 
traves de las radios y los medios locales. 
Ademas de generar las condiciones para que 
estos intercambios sean posibles, Radio 
Mundo Real v desde su creation en agosto de 
2003, ha dirigido un gran esfuerzo a la co- 
bertura de reuniones, foros y otros eventos 
relevantes para la comunicacion comunitaria 



y alternativa. Algunas de estas coberturas es- 
peciales fueron realizadas de manera coordi- 
nada con Pulsar^ la agenda de noticias de 
AMARG-ALG. Ademas de poner a disposi- 
tion en la web information y testimonios que 
las radios reproducen libremente, se han rea- 
lizado en cada caso acuerdos con emisoras 
que retransmiten para sus oyentes parte de la 
programacion producida por Radio Mundo 
Real. La actualization de la information en 
espahol, ingles y frances supone, especial- 
mente en el caso de las coberturas especiales, 
un trabajo muy agil y coordinado. 
La primer cobertura, realizada durante la V 
Reunion Ministerial de la Organization 
Mundial de Gomercio, en Cancun, Mexico, 
en septiembre de 2003, dejo un saldo 
alentador para Radio Mundo Real: solo 
durante ese mes, fueron bajados del sitio 
30.828 minutos de programacion, con un 
pico importante durante los cuatro dias de 
las movilizaciones en Cancun. 
En noviembre, 19.797 personas visitaron el 
sitio. Durante ese mes corresponsales de 
Radio Mundo Real viajaron a Miami, Estados 
Unidos, para informar acerca de la 8 a Reu- 
nion Ministerial del ALGA. Durante diciem- 
bre, siguieron las coberturas de la Gumbre 
Mundial de la Sociedad de la Information, 
realizada en Ginebra, Suiza y el Encuentro 
de Presidentes del MERCOSUR, en Mon- 
tevideo, Uruguay. Se realizaron coberturas 
no solo de las actividades centrales, sino 
tambien de los encuentros y movilizaciones 
paralelas. A traves de la pagina web pu- 
dieron escucharse los discursos de los pre- 
sidentes de Brasil y Argentina, entrevistas, 
informes especiales y programas de radios 
comunitarias. 



NUEVA5 TEENDLOGiAS 

RAD ID MUNDD REAL 



Este afio continuaron las coberturas espe- 
ciales. Fueron registrados el III Encuentro 
Hemisferico contra el ALGA, celebrado en 
La Habana, Cuba, del 26 al 29 de enero y 
la VII Conferencia de las Partes del Conve- 
nio en Diversidad Biologica, del 9 al 21 de 
febrero, en Kuala Lumpur, Malasia. 
Gracias al trabajo en estas coberturas espe- 
ciales, Radio Mundo Real alcanzo, y refuerza 
cotidianamente, un espacio fundamental en 
el mundo de las coberturas alternativas y 
garantiza el acceso a informacion de primera 
mano a las emisoras comunitarias. 



«En el futuro -asegura Mauricio de los Santos- 
seguiremos trabajando con nuestro formato 
de coberturas y ojala que la mayor parte de 
las radios comunitarias de nuestra America 
incorpore a Radio Mundo Real en su traba- 
jo cotidiano. Aun falta mucho por caminar 
-agrega- Desde AMARG deberemos involu- 
crarnos decididamente con los aconteci- 
mientos que se vienen sucediendo a nivel pla- 
netario si queremos llevar a la practica una 
verdadera comunicacion transformadora.»^ 



tCnMn FdRMaR TaRTe de 
Radio Mundo Real! 



Cada organization que quiera 
ser complice de este proyecto 
puede subir sus producciones 
radiofonicas. Para poder hacer 
esto, debe registrarse en el 
sitio: www.radiomundoreal.fm 
o www.realworldradio.fm y brin- 
dar por escrito una somera in- 
formacion sobre la realidad so- 
cial en la que esta inmersa, la 
historia de la organization y 
sus objetivos. 

Para cargar informacion en la 
pagina web, deberan digitalizar 
los archivos de audio que quieran 
compartir, comprimirlos a for- 
mato mp3 y subir el archivo al si- 
tio cumpliendo algunos requisites 
basicos de registro online. 




f^MIGOS DE LA flERRA 
nTeRnabional - ATI 



ATI es una organization ecolo- 
gista mundial. Sus metas y 
plan de action estan orientados 
a la preservation de la diversi- 
dad ecologica, cultural y etnica 
del planeta. 

ATI concibe el cuidado del me- 
dio ambiente y el uso sostenible 
de los recursos naturales estre- 
chamente vinculados al respeto 
de las formas de la democracia 
y la participation ciudadana. 
Por esto, uno de sus principios es 
«incrementar la participation so- 
cial y los procesos democraticos 
de toma de decisiones». 
Justicia social, economica y po- 
litical igualdad de acceso a los 
recursos para todos los hombres 
y las mujeres son, desde esta 
perspectiva, indispensables para 
alcanzar un desarrollo ambiental 
sostenible a nivel local, national, 
regional y global. 
Amigos de la Tierra esta integrada 
por grupos nacionales autonomos 
que desarrollan acciones de acuer- 
do a las directrices marcadas por 
la federation international. 
Mas informacion: www.foei.org 
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Con el objetivo de integrar lo social y lo 
ambiental, militantes de movimientos sociales 
y de organizaciones de medio ambiente 
fundaron en 1998 el proyecto Brasil Sus- 
tentable y Democrdtico (BSD). A diferencia 
de organizaciones similares que trabajan el 
tenia del medio ambiente y de la relation 
del ser humano con su entorno, BSD procura 
poner el enfasis en la relation entre 



sustentabilidad y democracia, nociones 
para ellos interdependientes, ya que, para 
alcanzar la sustentabilidad de Brasil, debe 
considerase la situation estructural de este 
pais, marcada por la inequidad social y 
la exclusion. 

En este sentido, el concepto de democracia 
que Brasil Sustentable y Democrdtico 
impulsa es central para comprender la 
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integridad del proyecto: «La nocion de sus- 
tentabilidad deberia desarrollarse de manera 
conjunta con la democracia, entendiendo a 
esta ultima como el sistema fundado en 
alianzas y acuerdos que respeta tanto la 
diversidad cultural como el intercambio de 
opiniones. Una nocion de democracia en la 
que queden integrados los principios de 
sustentabilidad y justicia ambiental fue 
el objetivo general a partir del cual se 
direccionaron acciones». 
Ademas de articular con diferentes organi- 
zations de la sociedad civil que fueron 
convocadas para trabajar en estos temas, 
Brasil Sustentable y Democrdtico tambien 
desarrollo una serie de alianzas diferenciadas 
en tres segmentos: las organizaciones de re- 
presentation, los colectivos tematicos y los 
regionales. Tambien fueron convocados 
otros sectores de la sociedad, como legisla- 
dores, empresarios, microempresas, coope- 
rativas, el Gonsejo Brasileno de Desarrollo 
Sustentable -que reune a grandes empresas- 
y medios de comunicacion. 
En relation a estos ultimos, se llevo a cabo 
una politica de difusion de sus acciones, no 
solo con la intention de difundir su propues- 
ta, sino tambien con la de concientizar a la 
sociedad civil y, posteriormente, construir 
una mirada conjunta. 

Una de los primeros proyectos fue la rea- 
lization de 20 programas de radio de 15 
minutos de duration cada uno, a traves de 
los cuales se desarrollan los ejes tematicos 
que esta agrupacion aborda. 
Las radios comunitarias fueron consideradas 
centrales en la difusion de estos programas 
por el nivel de incidencia en comunidades 
locales y por la trayectoria en la difusion de 



este tipo de information, mediante formatos 
radiofonicos educativos, considerados esen- 
ciales para propagar las ideas de Brasil Sus- 
tentable y Democratico y generar acciones 
sociales concretas. 

La production de esta serie estuvo a cargo 
del programa Fala Mulher impulsado por 
CEMINA, una organization no guberna- 
mental sin fines de lucro cuya mision es la 
promotion de la education orientada al 
desarrollo humano, la igualdad de genero y 
la calidad de vida. El programa es emitido 
semanalmente por la Radio Bandeirantes 
de Rio de Janeiro. 

Ademas de difundirse por radio, los CDs 
con la programacion fueron distribuidos en 
ONGs, asociaciones, pastorales sociales y 
movimientos de mujeres. 
Los micros tuvieron como ejes principales la 
mineria, industria, energia, infraestructura, 
agricultura y urbanization. Tambien se 
abordaron tematicas relacionadas a la 
apropiacion de recursos naturales, politicas 
publicas, trabajo y renta, finanzas, cuestiones 
de genero, education y cultura. En relation 
a los formatos utilizados, Brasil Sustentable 
y Democrdtico privilegio las entrevistas, las 
dramatizaciones y campanas publicas. 
La importancia de la radio es central para el 
trabajo que Brasil Sustentable y Democrdtico 
se propone ya que en Brasil, como en todos 
los paises de America Latina, este medio sigue 
siendo el de mayor llegada y credibilidad, 
especialmente entre los habitantes de las 
poblaciones mas aisladas que carecen de 
otros medios de comunicacion.^ 
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El Programa de Capacitacion de AMARC- ALC 
articula las iniciativas en torno a la formation 
de cada uno de los programas y proyectos de la red. 

Una propuesta para fortalecer e impulsar el 
crecimiento de las radios comunitarias de la region. 

RECUPERAR La 




La capacitacion ha sido el primer servicio 
de AMARC desde su fundacion. Entre talleres 
y asesorias brindados desde los distintos 
programas se contabilizan por lo menos 200 
actividades. Por eso, el Programa de Capa- 
citacion se constituye, entre sus objetivos 
fundamentales, como articulador de todas las 
iniciativas de capacitacion externa e interna 
que contemplan los programas y proyectos 
que se desarrollan desde la red. 
AMARC -ALC ha construido en estos ahos 
de existencia una valiosa experiencia de 



capacitacion. Los temas y contenidos traba- 
jados son muchos, los recursos representan 
un esfuerzo grande para que las jornadas 
sean utiles y den respuesta a las necesidades. 
Metodologicamente se han explorado mu- 
chos caminos que reconocen las condiciones 
particulares de cada uno de los grupos que 
reciben la capacitacion. 
Con una propuesta integral para el desarro- 
llo y crecimiento de las radios comunitarias, 
el Programa de Capacitacion recupera esos 
saberes ya constituidos y, al mismo tiempo, 
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plantea nuevas preguntas: ^que entendemos 
por capacitacion?, ^como profundizarla a 
partir de los caminos recorridos? Estas son las 
motivaciones fundamentales de este esfuerzo 
por no perder la memoria, por recuperar la 
experiencia para seguir adelante. 
En America Latina y el Caribe, y tambien 
en otras partes del mundo, existen un sin- 
numero de ricas experiencias de capacitado- 
res y capacitadoras en radio comunitaria y 
de teoricos/as que han realizado aportes a la 
formacion de la radio popular y comunitaria. 
Muchos de ellos sistematizaron las expe- 
riencias a traves de manuales y folletos de 
capacitacion radiofonica. 
Muchos integrantes de AMARC-ALG 
centraron sus esfuerzos en definir cual seria 
la lmea seguida desde el Programa de Ca- 
pacitacion. Concluyeron que la formacion 
y capacitacion en radios comunitarias y 
ciudadanas se divide en dos grandes co- 
rrientes. La primera concentra la atencion 
en la propuesta comunicativa y luego aborda 
los diferentes generos radiofonicos posibles, 
coherentes con esa propuesta. A la inversa, 
la otra corriente inicia el proceso de capacita- 
cion desde los generos y formatos y, a partir 
de la practica de production, impulsa una re- 
flexion acerca de las caracteristicas particu- 
lares de la radio comunitario o popular. 
La diferencia basica entre las dos corrientes 
es la que distingue la formacion de la capaci- 
tacion. La idea de formacion aparece ligada 
a la transferencia de conocimientos y capa- 
cidades como un proceso que se cierra en si 
mismo. En la capacitacion, en cambio, el 
objetivo es apoyar y facilitar un proceso 
mas amplio, como la implementation de 
una radio comunitaria, la production de 



programas participativos, la incorporation 
de la perspectiva de genero en la production. 
Por esto AMARC-ALC se inclina por esta 
conception: un proceso de construction co- 
lectiva de saberes que apoya los procesos 
internos de cada socia o participante y se 
sustenta en ellos. El aprendizaje practico, 
estrechamente vinculado a la reflexion teori- 
ca, queda enmarcado en el proyecto politico 
de las radios comunitarias en general y de 
cada radio en particular. La practica de los 
y las participantes es el punto de partida 
para la capacitacion de AMARC-ALG. 
A partir de estas lmeas, el Programa de Ca- 
pacitacion busca coordinar las diferentes 
demandas de los integrantes de la red y 
articular los esfuerzos de cada programa e 
instancia de AMARC para reforzar su cohe- 
rencia. Los ejes de capacitacion atraviesan 
desde la mejora de la calidad de las progra- 
maciones de las radios comunitarias y el 
fortalecimiento de la gestion, hasta la incor- 
poration de la perspectiva de genero en la 
vida y programacion de las radios y centros 
de production. 

Las proyecciones del Programa de Capaci- 
tacion no tienen lmrites. Pero todo camino 
empieza con un primer paso que es funda- 
mental: el relevamiento de las necesidades 
de capacitacion de las emisoras comunitarias, 
de las propuestas existentes y de los capaci- 
tadores y las capacitadoras que estan traba- 
jando en cada pais. Las radios comunitarias 
y ciudadanas de America Latina y el Caribe 
llevan un largo trayecto recorrido; estos co- 
nocimientos seran el insumo principal para 
los talleres, a traves de producciones graficas 
y sonoras donde las propias asociadas a 
AMARC-ALC sean el ejemplo.^ 
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LA CUMBRE HUNDiAL SOBRE LA SOCiEDAD DE LA INF0RMACI6N (CMSI) ES EL PUNTO FINAL DE UN PROCESO 
DE DISCUSI6N EN EL QUE PARTI CI PAN REPRESENTANTES DE LOS GOBIERNOS, EL SECTOR PRIVADO Y LA 
SOCIEDAD CIVIL CON EL OBJETIYO DE ACORDAR PRINCIPIOS Y PLANES DE ACCIoN PARA EL DESARROLLO 
DE LA SOCIEDAD DE LA INF0RMACI5N. AMARC PARTIClPo ACTIVAMENTE TANTO DE LA CUMBRE COMO DEL 
PROCESO PREPARATORIO. 

ACCESOPARAPOCOS 



Del 10 al 12 de diciembre de 2003 se desa- 
rrollo en Ginebra, Suiza, la primera fase de 
la Gumbre Mundial de la Sociedad de la 
Informacion (GMSI) organizada a peticion 
de las Naciones Unidas por la Union Inter - 
nacional de Telecomunicaciones (UIT). El 
principal objetivo de la Cumbre es constmir 
consensos sobre aspectos cruciales para el 
desarrollo de la llamada sociedad de la 
informacion. Con este proposito, reune a jefes 
de Estado, directores ejecutivos de los organis- 
mos de las Naciones Unidas, organizaciones 
no gubernamentales, entidades de la sociedad 
civil, empresarios y representantes de los 
medios de comunicacion. 
Segiin la UIT el objetivo de la Gumbre es 
«elaborar una declaracion de principios y 
un plan de accion para que todos puedan 
beneficiarse de las ventajas y los derechos 
de la sociedad de la informacion. Los docu- 
mentos de trabajo esbozan una sociedad de 
la informacion cuyo principal centro de 
interes son los ciudadanos y las comunidades 
y en la cual toda la humanidad podra utilizar 
y divulgar la informacion y el conocimiento 
para su desarrollo economico, social, cultural 
y politico. La sociedad de la informacion es 
una sociedad en la que todas las personas, 
sin ningun tipo de distincion, tendran el 



poder efectivo de crear, recibir, compartir y 
utilizar la informacion y el conocimiento en 
cualquier medio de informacion, prescin- 
diendo de las fronteras.» 
Sin embargo, finalizada la primera fase, 
las organizaciones de la sociedad civil que 
participaron de la Cumbre y de las discu- 
siones previas a Ginebra se fueron con el 
sabor amargo de no ver reflejados sus prin- 
cipios fundamentales en los resultados y los 
document os finales. 

Durante los 18 meses preparatorios, el espa- 
cio latinoamericano se nucleo en el Caucus 
ALC, integrado por una multiplicidad de re- 
des y asociaciones, desde donde se realizaron 
aportes y analisis sobre el tema. Las ultimas 
versiones de los documentos antes de la 
Cumbre teman en el borrador del plan de 
accion dos menciones a la importancia de los 
medios comunitarios en la sociedad de la 
informacion. Sin embargo a lo largo de las 
discusiones estas referencias se fueron dilu- 
yendo y los documentos finales no hacen 
mencion directa a los medios comunitarios. 
Para Steve Buckley, presidente de AMARC, 
la exclusion de los medios comunitarios de los 
documentos oficiales de la CMSI demuestra la 
falta de compromiso real hacia la sociedad 
civil por parte de los gobiernos. 
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Si bien en la ceremonia de apertura se rea- 
lizaron declaraciones que recogen conceptos 
reivindicados largamente por la sociedad 
civil, como la priorizacion de los derechos 
humanos en todas sus expresiones, quedo 
claro que desde el punto de vista oficial el 
centro de la Cumbre estuvo puesto en temas 
vinculados a las tecnologias de la informa- 
tion y comunicacion relacionadas con el 
desarrollo de Internet. 

Mientras el espiritu de los documentos ofi- 
ciales esta centrado en el mercado, la socie- 
dad civil y algunos gobiernos, especialmente 
los del sur, apoyaron los derechos de la 
ciudadama y promovieron el concepto de 
cooperation en lugar de el de competencia. 
En un proceso de meses de trabajo, organiza- 
ciones sociales y ONGs de todas las regiones 
del planeta consensuaron un texto con 
aportes claros en muy diversos aspectos. Sin 
dudas, la Declaration de la Sociedad Civil 
fue uno de los aspectos mas importantes 
de la Cumbre. 

La proxima reunion esta prevista para el 
aho 2005 en Tiinez y los medios comunitarios 
tienen la tarea de insistir en que la agenda 
incluya propuestas vinculadas al derecho a 
la comunicacion, equidad de genero, educa- 
tion, software libre, privacidad, gestion de 
Internet transparente y democratica, diversi- 
dad cultural y linglustica, minorias excluidas, 
pueblos indigenas y derechos laborales, entre 
otros temas prioritarios vinculados con los 
derechos humanos. 

La sociedad de la information promete mucho 
pero las comunidades mas pobres del mundo 
enfrentan el peligro de haber sido dejadas 
de lado debido a un acceso inequitativo al 
entorno global de las comunicaciones. Para 



que los mas pobres puedan beneficiarse con 
las nuevas tecnologias es necesario que 
primero tengan acceso a la electricidad y a 
la education basica ya que un 20% de la 
poblacion mundial carece de habilidades 
tecnicas y de lectoescritura, especialmente 
nihos y mujeres. 

En declaraciones a la red Pulsar, que reali- 
zo la cobertura de la Cumbre, Steve Buckley 
sehalo: «Hemos estado creando contenido 
local, promoviendo los derechos humanos, 
promo viendo la igualdad de genero y apo- 
yando el desarrollo sustentable. Los medios 
comunitarios y alternativos han tenido mu- 
cho exito demostrando que otro tipo de 
sociedad de la information es posible. No- 
sotros seguiremos luchando, a nivel local, 
national e international, para eliminar las 
barreras politicas, regulatorias y economicas 
hacia los medios comunitarios ». 
Queda claro que las organizaciones de la 
sociedad civil, aunque los resultados de la 
CMSI no reflejen al final del proceso sus 
principios y perspectivas, seguiran siendo 
actores claves en la definition de la natura- 
leza y rumbo de una sociedad de la infor- 
mation centrada en los derechos de las per- 
sonas. Esta tarea tambien comprende a 
AMARC-ALC que debe intentar tener mayor 
injerencia para seguir discutiendo temas 
vinculados al derecho a la comunicacion de 
los pueblos. En definitiva, la tarea es llegar 
a Tunez con una agenda que sea capaz de 
conseguir avances para las comunicaciones 
comunitarias si se quiere formar parte de 
un proceso que intente democratizar las 
comunicaciones en el mundo. 
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La Declaration de la Sociedad 
Civil destina un apartado espe- 
cial a los medios comunitarios 
en el que se precisa su impor- 
tancia en la construction de 
sociedades verdaderamente de- 
mocraticas y se proponen ta- 
reas tanto para los gobiernos 
como para la sociedad civil 
orientadas a su fortalecimiento. 



MEDIOS DE COMUNICACIoN 
COHUNITARIOS 

Los medios de comunicacion 
comunitarios, es decir medios 
de comunicacion independientes, 
gestionados por las comunidades 
y basados en la sociedad civil, 
tienen una funcion especial que 
desempenar a la hora de posibi- 
litar el acceso y la participation 
de todos y todas, en particular 
de las comunidades mas pobres 
y marginadas, en las sociedades 
de la information y la comuni- 
cacion. Los medios de comuni- 
cacion comunitarios pueden ser 
cruciales para fomentar la infor- 
mation, y promover la expresion 
de opiniones y el dialogo. Es 
absolutamente fundamental la 
existencia de un marco juridico 
y reglamentario que proteja y 
promueva los medios de comu- 
nicacion comunitarios y que a 
su vez garantice el acceso de los 
grupos mas vulnerables a la 
information y la comunicacion. 
Los gobiernos deben asegurarse 
de que los marcos juridicos para 
los medios de comunicacion 
comunitarios no sean discrimi- 
natorios y tienen que efectuar 
una atribucion equitativa de 
frecuencias mediante mecanismos 



transparentes y sujetos a con- 
trol. Debe establecerse como 
objetivo la concesion de licen- 
cias que autoricen las emisiones 
comunitarias de radio y televi- 
sion en los lugares donde actual- 
mente no estan permitidas. En 
la planificacion y reglamentacion 
del espectro se debe destinar 
espectro y capacidad de canales 
suficientes para que los medios 
de comunicacion comunitarios 
puedan desarrollarse, tanto en 
el entorno analogico como en el 
digital, y se han de crear las 
normas tecnicas adecuadas. 
Se debe crear un fondo para los 
medios de comunicacion comu- 
nitarios que se alimente con 
donaciones de asociaciones de la 
sociedad civil y proporcione 
ayuda financiera y apoyo a los 
medios de comunicacion co- 
munitarios, las iniciativas de in- 
formation y comunicacion que 
utilicen medios de comunicacion 
tradicionales y las nuevas TIG, 
en particular proyectos destinados 
a las comunidades mas pobres, 
que fomenten la diversidad cul- 
tural y linginstica y que promue- 
van la participation equitativa 
de las mujeres y las ninas. Se 
debe fomentar la creation de 
centres y medios de comunicacion 
comunitarios, y ayudar a combi- 
nar las tecnologfas tradicionales 
de medios de comunicacion, en 
particular la radio y la television, 
con el acceso a las nuevas TIC. 
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ELFORO SOCIAL 
MUNDIAL QUE SE 
REALIZa EN 
HUMBAi. INDIA. 
ENTREEL16YEL 
21 DEENERO. 
FUE 0CASI5N 
PARAPONEREN 
DEBATE EL 
PAPELDELOS 
HEDIOSDE 
C0MUNICACI6N 
COMUNITARIOS. 
AMARC 

PARTICIPfl DE 
ESTAS CHARLAS Y 
TALLERES Y 
REALIZo.ADEMaS, 
UNA COBERTURA 
CON UN EQUIPO 
C00RDINAD0 EN 
TODO ELMUNOO. 
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Bajo el lema jOtra Comunicacion es posible!, 
periodistas de radios comunitarias de todo 
el mundo colaboraron para producir una 
emision coordinada por AMARG desde la 
sede del Foro Social Mundial 2004 (FSM) 
realizado del 16 al 21 de enero, en Mumbai, 
India. El equipo de transmision incluyo 
productores y periodistas de Radio Lora 
(Suiza), Radio Tierra (Chile), Simbani Africa 
News Service , AmmanNet (Jordan), Sri 
Lankan Associatonion of Community 
Broadcasters^ Mass Line Media (Bangladesh), 
Sheffield Live! (RU), Community Broadcasting 
Association of Australia., Radio Sagarmatha 
y Radio Lumbini (Nepal) y Voices (India). 
Ademas de los cinco dias de transmision, 
durante el desarrollo del FSM se abordo la 
prolematica «Medios de Gomunicacion, 
Cultura y Gonocimiento», como uno de los 
nueve temas centrales de las diversas confe- 
rencias, talleres practicos y eventos culturales. 
AM ARC, en conjunto con la Agenda La- 
tinoamericana de Informacion (ALAI) e 
Is is Internacional de Manila^ realizaron 
una conferencia sobre Sociedad de la 
Informacion para quien? El derecho a la co- 
municacion y los medios alternativos». Alh 
se puso de relieve la importancia de los me- 
dios de comunicacion de la sociedad civil asi 
como de las iniciativas de informacion y 
comunicacion alternativas. Ademas, se 
continuo con el debate sobre los resultados 
de la participacion de la sociedad civil en 
la reciente Gumbre Mundial de la Sociedad 
de la Informacion (GMSI) y las estrategias 
que surgieron para fortalecer el derecho a 
la comunicacion. 

Steve Buckley, presidente de AMARG, en 
clara referencia a los resultados de la 
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Cumbre, describio a la sociedad de la infor- 
mation como un nuevo modo de produccion 
que trae consigo nuevas formas de inter - 
cambio y que se esta imponiendo a un 
mundo donde para gran parte de la poblacion 
aun impera el modo de produccion rural. 
Segun el, la llamada sociedad de la informa- 
tion representa el aspecto mas globalizado 
de la economia mundial, y la perspectiva de 
que sus herramientas, basicamente las tec- 
nologfas de information y comunicacion, 
mejoren la vida de las personas en todo el 
planeta resulta muy remota. 
Ademas, Buckley resalto la capacidad de 
dialogo y articulation de las organizaciones 
de la sociedad civil que participaron en 
Ginebra y que elaboraron el documento 
alternativo a los documentos oficiales pro- 
ducidos por los gobiernos en la CMSI, donde 
se marcan claras diferencias conceptuales 
con los gobiernos respecto a la sociedad de 
la information que se pretende impulsar. 
Repaso algunos puntos del texto que enfatizan 
sobre la importancia de elegir cuidadosa- 
mente opciones tecnicas favorables a la socie- 
dad en su conjunto, a la hora de introducir 
nuevas tecnologias, desde su diseiio hasta su 
despliegue y aplicacion. 
Tambien participaron en el taller el africano 
Emmanuel Njenga de la Asociacion para el 
Progreso de las Comunicaciones (APG), Irene 
Leon de ALAI, Raijeli Nicole de ISIS y 
Yaya Sangare, vice-presidente de AMARG 
en Africa. 

Se reconocio la urgencia por buscar soluciones 
a las contradicciones que genera una sociedad 
que dispone de los medios de comunicacion, 
la information y el conocimiento en una esca- 
la que no pudo siquiera soiiar la humanidad 



en el pasado y que sin embargo se estan 
transformando en recursos privados que 
pueden ser controlados, vendidos y comprados, 
como si se tratara de simples mercancias 
y no de elementos fundamentales de la 
organization y el desarrollo social. 
Por su parte, Irene Leon, de ALAI, resalto 
que las politicas delineadas en la Cumbre 
reposan en el supuesto de que las nuevas 
tecnicas de la information estan mas ade- 
lantadas que la sociedad, por lo tanto es 
esta ultima la que deberia adaptarse a las 
tecnologias y no ser la sociedad en su con- 
junto la que adapte las tecnicas a sus nece- 
sidades, ideales y proyecciones. Ello implica 
una jerarquizacion entre quienes producen 
tecnologfa y la colocan en el mercado, quie- 
nes intentan acceder a ellas y finalmente 
quienes no tienen ni tecnologfa, ni los recur- 
sos para obtenerla. La expositora insistio en 
la propuesta de construir una Agenda Social 
en Comunicacion, idea que se gesto durante 
el desarrollo del FSM. 

Otros desafios mencionados en el evento 
fueron la elaboration de un mapa de los 
derechos de la comunicacion y el fortaleci- 
miento de los medios de comunicacion pro- 
ducidos por entidades de la sociedad civil y 
por los movimientos sociales. La necesidad 
de construir un movimiento por el Derecho 
a la Comunicacion, como fue el movimiento 
ambientalista hace 20 aiios, resulto una de 
las conclusiones del taller. «La diver sidad en 
la comunicacion debe ser defendida al igual 
que la biodiversidad», resalto Buckley. ^ 
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La prdctica inspira es un proyecto, motori- 
zado por ALER y AMARC-ALC, que se 
propone contribuir al fortalecimiento inte- 
gral de las radios comunitarias y populares. 
Su antecedente mas importante es el estudio 
Vigencia e Incidencia de la Radio Popular ■, 
realizado por ALER en 2000, que diagnos- 
ticaba una crisis en la gestion de las emiso- 
ras con importantes consecuencias en sus 
capacidades de incidencia politica. «Frente 



al proyecto hegemonico neoliberal que se 
presenta con mucha claridad, las radios no 
parecen encontrar alternativas claras y co- 
herentes en funcion de las cuales se define 
tambien su proyecto radiofonico», sostiene 
el informe final de aquel estudio. 
En 2002, AMARG-ALC y ALER definie- 
ron como objetivo estrategico aportar a un 
proceso continental de discusion y redefi- 
nicion de los proyectos politico culturales, 
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comunicacionales, organizational y eco- 
nomicos de las radios comunitarias y popu- 
lares. Un proceso colectivo en el que cada 
una de las experiencias pueda aportar al 
debate y a la construccion de nuevos hori- 
zontes, en el que la historia de las radios 
comunitarias y populares pueda pensarse 
desde el presente para generar un nuevo futuro. 
Victor van Oeyen, coordinador de la investiga- 
tion, seiiala que «como parte de este proceso se 
determino ejecutar, entre ambas instituciones, 
el estudio La prdctica inspira^ que tiene por 
objetivo brindar insumos para el proceso con- 
tinental de redefinition, a partir de experien- 
cias institucionales y comunicacionales exito- 
sas en terminos de la gestion integral. Es, de 
cierto modo, la continuation logica del primer 
estudio realizado por ALER: despues de hacer 
el diagnostico del enfermo, se hace ahora una 
lectura de las fuerzas presentes en 61 para 
combatir la enfermedad» . 
El diagnostico marcaba falencias, proble- 
mas, crisis, pero tambien descubria soluciones 
posibles, proyectos con consecuencias en sus 
comunidades, respuestas originales. El mapa 
de las radios comunitarias tambien mostra- 
ba que en cada lugar, en las ciudades, en las 
favelas, en las costas, en las selvas, habia 
ideas y acciones que si se multiplicaban 
inspirarian a otros proyectos. 
La prdctica inspira registra, cuenta y analiza 
32 proyectos de radios comunitarias y cen- 
tres de production en 12 paises de America 
Latina. A este mapa de proyectos inspirado- 
res se puede acceder a traves de un libro y 
un CD Rom que estaran disponibles proxi- 
mamente. En el texto de presentation del 
CD, los integrantes del Equipo Latinoame- 
ricano de Investigation - Victor Van Oeyen, 



Andres Geerts y Claudia Villamayor- pro- 
fundizan los motivos de la tarea que llevaron 
adelante: «Las 32 experiencias nos pueden 
inspirar en el desafio de fortalecer el movi- 
miento de radio popular y comunitaria del 
continente. La realidad latinoamericana nos 
muestra enormes exclusiones economicas, 
sociales y culturales. Es cada vez mas im- 
portante contarnos y escucharnos para for- 
talecer los procesos de comunicacion y hacer 
de ellos una action de inclusion, de partici- 
pation, de construccion de ciudadama y de 
democracia de verdad.» 
La prdctica inspira se presento en la Cumbre 
Mundial de la Sociedad de la Information 
realizada en Ginebra en diciembre de 2003. 
Fue una de las actividades del Foro de Medios 
Comunitarios en la que estuvieron presentes 
Andres Geerts y Victor van Oeyen, Radio 
Favela de Brasil y Radio Los Cumiches de 
Nicaragua. Alii, Andres Geerts se refirio a 
algunas caracteristicas comunes de las 
practicas investigadas. 

Como principal rasgo del proyecto politico 
de las radios comunitarias, Geerts remarco 
que estas «son expresiones de una contra- 
cultura, una alternativa al proyecto hege- 
monico de la industria transnational de 
cultura de masas». Y continuo sehalando 
que «en las mas inspiradoras de estas prac- 
ticas, hay una constante: dentro del proyecto 
se practica lo que en el discurso radiofonico 
se predica. Como son practicas que creen en la 
comunidad, que buscan construir comunidad, 
lo colectivo es un valor esencial». 
La prdctica inspira comprueba que no existe 
un modelo de radio popular o comunitaria. Por 
el contrario, alienta a cada radio a encontrar y 
hacer explotar sus caracteristicas unicas. ^% 
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ALER y AMARC-ALC, apuesta al fortalecimiento de las radios comunitarias de America Latina 
a traves del trabajo en red. En su primera fase, las radios comunitarias participaron del 
diseno del Programa de acuerdo a sus necesidades, proyectos y Imeas de accion. 
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Las radios populares y comunitarias son un 
recurso comunicativo valioso para todas las 
comunidades excluidas y empobrecidas de 
America Latina y el Garibe. Son canal de 
expresion, de participation, de fortaleci- 
miento organizativo y de apoyo en las rela- 
ciones de la sociedad civil con las instancias 
del Estado que garantizan la participation 
ciudadana en procesos politicos democraticos. 
Ritmo Sur, el Programa Conjunto de ALER 
y AMARC -ALC, pretende generar herra- 
mientas para que las radios puedan adoptar 
planes de gestion integral que fortalezcan su 
incidencia, se doten de organizaciones inter- 
nas que permitan una mayor participation 
de las audiencias, mejoren sus programaciones 
y cuenten con planes viables de sostenibilidad. 
Todo esto, para fortalecer la incidencia de 
las radios en la democratization de las comu- 
nicaciones, para reforzar su papel en la socie- 
dad e impulsar su constante crecimiento. 
El trabajo desde Ritmo Sur se concibe como 
un apoyo a los planes y proyectos de las aso- 
ciadas, dando respuesta a una necesidad 
sentida en el movimiento de aunar esfuerzos 
y recursos humanos y economicos, para 
apoyar a las radios en estrecha relation con 
sus realidades locales y nacionales. 
El Programa Ritmo Sur, que tiene una du- 
ration initial de tres ahos, se lleva adelante 
con el apoyo de las agencias holandesas 
CAF y CMC. El enfasis de estas agrupacio- 
nes esta puesto en el desarrollo de las redes 
radiofonicas, es decir, las organizaciones de 
radios con objetivos comunes que comparten 
recursos con alto nivel de corresponsabilidad. 
En este sentido, el Programa representa 
ademas, la consolidation de un proceso de 
aiios que busca hacer realidad el trabajo 



conjunto de ALER y AMARC en el conti- 
nente latinoamericano y en el Caribe. 
El antecedente mas directo de Ritmo Sur es 
el Programa Centroamerica en Sintoma 
(CAeSI), tambien producto del trabajo con- 
junto de ALER y AMARC en la region, con re- 
sultados muy positivos. En febrero de 2002 
los representantes de ALER, AMARC -ALC, 
CAF y CMC se reunieron en Cumbaya, Ecua- 
dor, y alii comenzo a tomar forma Ritmo Sur. 
Un ano mas tarde, en Amsterdam, Holanda, 
se diseiiaron los primeros pasos del Programa. 
Se diseno la primera fase con el objetivo de 
incluir a las representaciones nacionales, lo- 
cales, mesas de trabajo y demas instancias 
organizativas de las radios comunitarias en 
la construction colectiva de las lmeas de 
action de Ritmo Sur. 

Para ello, el Coordinador Regional de 
AMARC -ALC y el Secretario Ejecutivo de 
ALER, visitaron, a fines de 2003, los doce 
paises incluidos en el Programa: Colombia, 
Venezuela, Republica Dominicana, Brasil, 
Peru, Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay, 
Ecuador, Bolivia y Mexico. Conocer que 
piensan las radios comunitarias, que estan 
haciendo y que se puede hacer coordinada- 
mente fueron tres aspectos prioritarios que 
orientaron los dialogos durante esas visitas. 
A partir de ahora podra ser disehado un Pro- 
grama para el futuro cercano, que ponga el 
acento en aquel punto que ha sido considerado 
por las radios y centres como el mas sensible 
en estos tiempos: la gestion integral de las ra- 
dios, centres, coordinadoras y mesas, en estre- 
cha relation con sus realidades locales, con sus 
planes de action y con las acciones y proyectos 
que se vienen realizando por las instancias 
continentales de ALER y AMARC-ALC. 



